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“0 sucesso nasce do querer, da
determinacdo e persisténcia em se chegar
a um objetivo. Mesmo nao atingindo o alvo,
quem busca e vence obstaculos, no minimo
fara coisas admiraveis.”

— José de Alencar (1829 - 1877], um dos maiores representantes
do romantismo no Brasil e um dos principais nomes da literatura nacional.

NAO E FACIL MAS TUDO ACABA DANDO CERTO!

Organizar um evento como a CONECTA+ Musica & Mercado néo é tarefa simples.
Sdo meses de planejamento, desafios didrios e uma dedicagdo intensa de toda a
equipe. Mas cada esforco vale a pena quando o objetivo € entregar uma experiéncia
relevante, acolhedora e atualizada para o mercado da musica e do audiovisual.

Ja na metade de 2025, seguimos firmes nesse propésito, e estamos felizes em
dizer: tudo esta caminhando bem para mais uma edigio de sucesso. O encontro
estd cada vez mais proximo, e mal podemos esperar para abrir as portas e conectar
pessoas, ideias e oportunidades. Grandes nomes participardo, como a Yamaha que
nesta edi¢do nos acompanha na capa para contarnos a atualidade da empresa e
como eles encaram os desafios do mercado. Nos vemos em breve!
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NAO E FACIL MAS TUDO ACABA DANDO CERTO!

Organizar um evento como a CONECTA+ Musica & Mercado néo é tarefa simples.
Séo meses de planejamento, desafios didrios e uma dedicagéo intensa de toda a
equipe. Mas cada esforco vale a pena quando o objetivo € entregar uma experiéncia
relevante, acolhedora e atualizada para o mercado da musica e do audiovisual.

Ja na metade de 2025, seguimos firmes nesse propésito, e estamos felizes em
dizer: tudo esta caminhando bem para mais uma edigio de sucesso. O encontro
estd cada vez mais proximo, e mal podemos esperar para abrir as portas e conectar
pessoas, ideias e oportunidades. Grandes nomes participardo, como a Yamaha que
nesta edi¢do nos acompanha na capa para contarnos a atualidade da empresa e
como eles encaram os desafios do mercado. Nos vemos em breve!
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GRAVADOR

Zoom apresenta a
H5studio: gravacao
portatil profissional
com qualidade de
estudlo




Novo modelo traz capsulas intercambiaveis,
pre-amplificadores F-Series e gravacao em 32-bit float,
ideal para musicos, cineastas e criadores de conteudo.

til desenvolvida para oferecer qualidade de dudio de estidio em qualquer am-

biente de produgdo. Com componentes de alto desempenho, 0 modelo combina
facilidade de uso com especificacdes técnicas avancadas, atendendo as exigéncias de
profissionais que buscam fidelidade sonora maxima.

A marca Zoom anunciou o lancamento da H5studio, uma nova gravadora porta-

Microfones maiores, som mais profundo

Um dos principais diferenciais da Hsstudio estd nos seus microfones de 194 mm - os
maiores jd integrados a um gravador de médo da Zoom. Essas cdpsulas captam dudio
com ampla faixa dinamica, resposta de frequéncia precisa e até 140 dB SPL, garantin-
do profundidade e definicdo sonora mesmo em condicOes exigentes.

Pré-amplificadores F-Series e gravacao sem distorcao

O modelo incorpora os renomados pré-amplificadores da série F da Zoom, conheci-
dos por sua clareza e baixissimo ruido de entrada (-127 dBu EIN). Com conversores
AD duplos e gravacdo em formato de 32 bits float, a H5studio atinge um rango dina-
mico de 132 dB, capturando dudio sem distor¢do, mesmo com grandes variagdes de
volume.

A gravadora permite alternar entre os formatos 32-bit float e 16/24-bit, oferecen-
do flexibilidade tanto para quem prefere trabalhar com pds-producdo quanto para
quem busca resultados imediatos. Controles dedicados de ganho acompanham os
dois formatos, prevenindo clipping sem a necessidade de ajustes adicionais.

Gravacao multicanal e protecao contra ruidos

A Hbstudio permite gravar até seis faixas simultaneamente (quatro isoladas e uma
mixagem estéreo), com taxa de amostragem de até 192 kHz. Para preservar a quali-
dade das gravacdes, o modelo conta com limitadores avancados com antecipacdo de
picos, além de blindagem contra interferéncias de RF, evitando ruidos causados por
celulares ou redes Wi-Fi.

¥ @musicaymercado b com/musicaymercado www.musicaymercado.org 9



GRAVADOR

Conectividade

e capsulas
intercambiaveis

O equipamento conta
com duas entradas
combinadas XLR/TRS
com trava, suporte
para phantom power
de +48V, nivel de linha
+4 dBu e uma entra-
da estéreo de 3,5 mm
com plug-in power. A
Hb5studio também é
compativel com o novo
sistema de capsulas 3.0,
que suporta 32-bit float
e oferece versatilidade
para diferentes aplica-
coes. Entre os acesso-
rios estd o sistema sem
fio WLM-1, com dois
transmissores e um receptor, capaz de captar com clareza até 130 dB SPL.

Monitoramento e interface de audio

A saida de fones de ouvido de 20 mW permite monitoramento em qualquer ambiente.
A saida LINE OUT de 3,5 mmfacilita a conexdo direta com cameras, e o alto-falante
integrado de 250 mW possibilita audi¢des rapidas sem fones.

Além disso, a Hsstudio também funciona como uma interface de dudio USB 4-in/
2-out, compativel com Mac, Windows, i0S e Android, permitindo streaming ao vivo
e gravacdo simultanea em cartdo microSD.

Com esses recursos, a Zoom Hbstudio se posiciona como uma solucdo completa e
portatil para gravagdes profissionais em estudio, ao vivo ou em campo. l

10 www.musicaemercado.org ¥ @musicaemercado sl fb.com/musicaemercado
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CORPORATIVO

The Freedman
Group adquire
Lectrosonics
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Empresa matriz da RODE, Mackie e Aphex, entre
outras, incorpora fabricante norte-americana
| ectrosonics, referéncia em sistemas UHF.
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grupo australiano The Freedman Group, proprietario de mar-

cas renomadas como RODE, Mackie, Aphex, SoundField e

Event Electronics, anunciou a aquisicdo da norte-americana
Lectrosonics, referéencia mundial em sistemas de dudio sem fio para
aplicacOes profissionais.

Fundada em 1971, com sede no estado do Novo México (EUA), a
Lectrosonics tornou-se lider global em tecnologia de dudio sem fio
UHF para cinema, broadcast e teatro. Reconhecida pela confiabi-
lidade e exceléncia técnica, a empresa recebeu um Oscar Técnico
(Academy Award) em 2017 pela inovadora Digital Hybrid Wireless
Technology, consolidando-se como escolha preferida de engenhei-
ros de dudio em todo o mundo.

Movimento estratégico para expansao global
“Estamos muito felizes em receber a Lectrosonics na familia The
Freedman Group’, afirmou Peter Freedman AM, fundador e pro-
prietdrio do grupo. "Por décadas, a Lectrosonics simbolizou o mais
alto desempenho e confiabilidade no dudio sem fio profissional. O
compromisso deles com a qualidade se alinha perfeitamente com
nossos valores e fortalece nossa posicdo como lideres mundiais em
solucdes de dudio.”

Os detalhes financeiros da operacdo ndo foram divulgados. O
acordo inclui a marca, todo o portfélio de propriedade intelectual,
as instalacdes da empresa em Rio Rancho, Novo México, bem como
equipamentos e maquindrio de producdo. A Lectrosonics seguird
operando de forma independente, mantendo sua equipe de gestdo
atual para preservar a identidade da marca e o relacionamento com
seus clientes. A transacéo foi conduzida pela PwC, representada por
Troy Porter e James Hocking, com Mediabridge Capital Advisors as-
sessorando a Lectrosonics.

¥ @musicaymercado l‘Tb.CG'T’W/'T’MS\CE})"W’WE“CadD www.musicaymercado.org 13



CORPORATIVO

Expansao e perspectivas futuras

“Entrar para o The Freedman Group marca um novo e empolgante
capitulo para a Lectrosonics’, afirmou Wes Herron, presidente da
empresa. Com o alcance global do grupo e uma paixdo comparti-
lhada por exceléncia em dudio e fabricagdo interna, pretendemos
acelerar o desenvolvimento de novos produtos e ampliar nossa
presenca no mercado, mantendo o padrdo de qualidade que sem-
pre nos diferenciou.”

Herron ainda comentou: “Recebemos propostas de diversas gran-
des empresas do setor ao longo dos anos, mas a RODE foi a tinica
que realmente compartilhou nossa visdo. Estamos muito animados
em dar esse proximo passo juntos.”

Para Damien Wilson, CEO do The Freedman Group, a integra-
cdo foi natural: "As trajetdrias da Lectrosonics e da Freedman tém
muitas similaridades: inovac¢do, independéncia de producao e res-
peito pela comunidade criativa. Juntos, vamos redefinir o mercado
de dudio sem fio.”

Portfolio ampliado de solucoes para audio profissional
Com a aquisi¢do, o The Freedman Group amplia ainda mais seu
portfoélio global, oferecendo novas oportunidades de crescimento,
inovacdo e diversidade em fabricacdo tanto na sede australiana
como nas operacoes dos EUA.

O grupo se consolida como uma das empresas mais completas
de dudio profissional do mundo, somando agora a Lectrosonics as
suas marcas ja reconhecidas: RODE (microfones e equipamentos de
audio), Mackie (som ao vivo), Aphex (processamento de sinal), Sou-
ndField (microfones ambisdnicos) e Event (monitores de estiidio). l

14 www.musicaemercado.org ¥ @musicaemercado ud b.com/musicaemercado
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DJ

L-Acoustics
revoluciona a
experiencia do
DJ com sua nova
solucao imersiva




A L-Acoustics DJ transforma a mixagem estéreo em
paisagens sonoras tridimensionais ao vivo sem interromper
os fluxos de trabalho com seu novo sistema L-Acoustics DJ

L-Acoustics apresentou o L-Acoustics DJ, uma tecnologia inovadora que trans-

forma configuracoes tradicionais de D] em experiéncias sonoras totalmente

envolventes. Esta solu¢do abrangente permite que DJs e artistas de musica ele-
tronica transformem contetido estéreo convencional em paisagens tridimensionais
em tempo real, sem a necessidade de mudancas técnicas complexas ou modificagdes
em equipamentos existentes.

Uma nova dimensao para a musica eletronica
Configuragoes estéreo ou quadrifonicas tradicionais ainda predominam na maioria
dos clubes e festivais. A L-Acoustics DJ quebra essa barreira ao oferecer uma expe-
riéncia imersiva que € acessivel, intuitiva e pronta para DJs de qualquer nivel técnico.
“Hoje, o publico busca experiéncias que o envolvam completamente e estimulem
todos os seus sentidos’, explica Scott Sugden, Diretor de Gerenciamento de Produtos
da L-Acoustics. “Esta solucdo abre novas possibilidades criativas para os artistas,
permitindo-lhes construir ambientes sonoros 3D que redefinem a conexao fisica e
emocional com sua musica.”

Tecnologia exclusiva para separacao e mixagem espacial
A chave para o sistema ¢ a tecnologia patenteada Source Separate, que usa aprendi-
zado de maquina de baixa laténcia para separar musica estéreo em varios canais ou
hastes independentes. Eles sdo integrados diretamente a um mecanismo de mistura
espacial, permitindo sua distribui¢do e movimentagdo por todo o espaco do evento.
O sistema funciona sem modificar os fluxos de trabalho do DJ, seja com configu-
racOes digitais ou analdgicas, e pode ser operado tanto pelo DJ quanto por um enge-
nheiro de dudio especializado.

¥ @musicaymercado wb fb.com musicaymercado www.musicaymercado.org 17



Uma ferramenta intuitiva para DJs e locais

A solugdo inclui caixas L-Acoustics, amplificadores, processadores L-ISA Processor
IL, processador de dudio em rede P1 e software especializado, como o controlador
L-ISA e o aplicativo L-Acoustics DJ. O ecossistema também conta com o suporte da
equipe da L-Acoustics para design e calibracdo no local.

O DJ e produtor Max Cooper, que utilizou o sistema na L-Acoustics Keynote
2025, comentou: “E a primeira ferramenta de DJ que utilizei que oferece uma
experiéncia de dudio espacial sem uma curva de aprendizado complexa. Basta
conecta-lo e comecar a distribuir elementos como bateria, melodias e vocais
por todo o espaco. Ele transforma completamente qualquer apresentacdo em
algo verdadeiramente imersivo.”



Uma vantagem competitiva para clubes e eventos

Hugo Heathcote, consultor de desenvolvimento de negdcios para casas noturnas da
L-Acoustics, enfatiza: “O sistema ndo exige que os DJs mudem sua abordagem. Ele sim-
plesmente expande seu alcance sonoro, transformando todo o espaco em um instru-
mento.” O clube Other Side em Amsterda foi um dos primeiros a implementar a tecno-
logia. O proprietério Jasper Lowik enfatiza: "A musica se move ao redor, sobre e através
do publico. Isso elevou o nivel das experiéncias ao vivo, e nossos hospedes adoram.”

Uma nova era para a musica eletronica

A L-Acoustics DJ estd no centro de um ecossistema que combina Fonte, Sistema e
Espaco, oferecendo aos DJs, locais e publico a oportunidade de criar e aproveitar ex-
periéncias imersivas que nunca foram possiveis antes. B

3 @musicaymercado uf fb.com/musicaymercado www.musicaymercado.org 19



KITS

IntelliMix Room
Kits da Shure ja
estao dlspcmvels

A solucao abrangente da Shure oferece audio e video de
alto desempenho para salas de colaboracao de todos os
tamanhos, certificadas para o Microsoft Teams.
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Kits certificados para o Microsoft Teams. Esses sistemas completos e escala-

veis garantem desempenho superior de dudio e video, projetados para facil im-
plantagdo em espacos de colaboragdo pequenos, médios e grandes, com integracdo e
compatibilidade perfeitas dentro dos ambientes do Microsoft Teams.

A Shure anunciou a disponibilidade oficial para pedidos de seus IntelliMix Room

Qualidade e facilidade de instalacao

“Nossas reunioes de teste iniciais foram um grande sucesso’, disse Jim Prothe, dire-
tor de marketing da Magenium, parceira de solu¢des da Microsoft. “O microfone de
teto e viva-voz Shure MXA902 proporcionaram qualidade de som excepcional, e o
processamento de dudio foi excelente, melhorando significativamente a experiéncia
em reunides com [A. Apreciamos a instalagdo limpa e a facilidade de configuragio”.

Certificacao e desempenho para um futuro impulsionado pela IA
Os IntelliMix Room Kits passaram por testes rigorosos em laboratdrio e em reunides
reais para receber a certificacdo oficial do Microsoft Teams. Este endosso garante
que a solugdo atende aos rigidos padrdes de compatibilidade, desempenho e segu-
ranga exigidos pela Microsoft.

Além disso, sua integracdo com ferramentas de inteligéncia artificial, como o Mi-
crosoft 365 Copilot, permite que cada palavra seja capturada e transcrita com preci-
sdo, melhorando a produtividade, a comunicacéo e a colaboragdo em reunides.

“Obter a certificacdo do Microsoft Teams é uma prova clara da confiabilidade e ex-
celéncia dos IntelliMix Room Kits”, disse Sam Sabet, Diretor de Tecnologia da Shure.
“Estamos comprometidos em fornecer dudio e video de alta qualidade, juntamente
com recursos avancados de IA que permitem que as equipes colaborem com mais
eficiéncia do que nunca.”

Solucoes adaptadas a qualquer espaco
A Shure oferece quatro pacotes personalizados para diferentes tamanhos de sala.
Cada kit inclui:

« Um sistema de computacdo Teams Rooms baseado no Windows com DSP
IntelliMix Room integrado.
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KITS

« Painel de controle por toque.

« Um ou dois microfones e alto-falantes de teto MXA902.
- Solugdes de camera Huddly.

- Acessorios completos para conectividade e energia.

Os dispositivos oferecem provisionamento automatico pronto para uso, permitin-
do que as equipes de TI monitorem e gerenciem remotamente a solu¢do por meio do
ShureCloud, do Teams Admin Center e do Teams Rooms Pro Admin Portal.

Garantia estendida para maior tranquilidade
Para proteger seu investimento, a Shure oferece uma garantia limitada padrédo e
a opcdo de adquirir uma garantia estendida de até cinco anos por meio de seus
revendedores autorizados.

Com este lancamento, a Shure reforca sua lideranca no fornecimento de so-
lugdes de colaboragdo abrangentes e confidveis, prontas para a nova era de reu-
nides com tecnologia de [A. H
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FONES

beyerdynamic amplia
sua linha PRO com o

lancamento dos fones
DT 770 PRO X

A beyerdynamic anunciou a inclusao definitiva do modelo DT 770
PRO X em seu portfolio de fones de ouvido profissionais.
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ancado originalmente como uma edigdo especial em comemoragao aos 100 anos
L da empresa, o modelo agora passa a integrar permanentemente a série PRO, apds
grande demanda do mercado.
Um icone de estudio atualizado
Reconhecido hd mais de 40 anos como referéncia em gravacdo e monitoracdo, o DT
770 PRO conquistou musicos e engenheiros de som em todo o mundo, incluindo no-
mes como Paul McCartney, Sting, Ed Sheeran e Taylor Swift. A nova versdo DT 770
PRO X mantém as caracteristicas sonoras e de design que consagraram o modelo
original, mas com atualizacdes que atendem as necessidades das produgdes atuais,
como workflows digitais, setups hibridos de estudio e produ¢des mdveis.

Desempenho técnico alinhado a producao moderna
O DT 770 PRO X apresenta o sistema de driver STELLAR .45, que proporciona repro-
ducdo sonora de alta resolugcdo em ampla faixa de frequéncia. Com impedancia de 48
ohms, 0o modelo é compativel tanto com interfaces profissionais quanto com disposi-
tivos moveis, sem perda de qualidade. Outro destaque é o cabo destacavel mini-XL.R
de 3 metros, que facilita a troca entre diferentes ambientes de producéo.

“Com o DT 770 PRO X, trouxemos nosso classico de estidio para a realidade atual
das producdes — sem abrir mao de som, conforto ou qualidade”, afirma Kevin Niets-
ch, gerente de produto da divisdo PRO Audio.

Design funcional para o uso intensivo em estudios

Pensado para longas jornadas de trabalho, o fone conta com arco acolchoado e subs-
tituivel, com reentrancia ergondmica, além de almofadas de veludo que oferecem
conforto mesmo em sessdes prolongadas. A estrutura de ago com molas garante du-
rabilidade e pressdo uniforme, caracteristicas fundamentais para o uso didrio.

Producao alema e foco em confiabilidade

Fabricado na Alemanha, o DT 770 PRO X mantém os pilares da linha PRO: durabi-
lidade, facilidade de manutencdo e confiabilidade sonora. O novo modelo representa
a evolucdo de um cldssico consagrado, adaptado as exigéncias das producdes con-
temporaneas e pronto para integrar o dia a dia de profissionais do dudio. W
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CORPORATIVO

Harman promove
reestruturacao na
Ameérica Latina

e anuncia hovos
Ilderes para a reglao

Bruno Moura assume como Vice-presidente e General
Mamanger da nova divisao Latino-americana para Professional
Solutions e Adriana Ochoa lidera vendas no Brasil.
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Harman Professional Solutions, referéncia global em tecnologia com marcas

nos setores de dudio, video, iluminacdo e controle, anunciou uma importante

reestruturacdo em sua operacdo na América Latina, acompanhada da nomea-
cdo de dois executivos para cargos estratégicos.

Areorganizacdo unifica as sub-regides da América Central e América do Sul, crian-
do uma tinica estrutura de solucgdes profissionais para a América Latina. A nova divi-
sdo serd liderada por Bruno Moura, promovido ao cargo de Vice-presidente e General
Manager para a Harman Latam Profesional Solutions. Moura se torna o principal
executivo da regido, responsavel por areas como vendas, marketing, financas e ope-
racoes.

“Essa mudanga visa otimizar as sinergias e ampliar o alcance da marca em toda
a América Latina. Estou muito entusiasmado em assumir essa posicdo e liderar a
opera¢do em um momento de grandes oportunidades para o setor profissional”, des-
tacou Bruno Moura.

Adriana Ochoa assume nova diretoria de vendas no Brasil

Outra nomeacgdo importante foi a de Adriana Ochoa, que passa a ocupar o cargo de
Diretora Nacional de Vendas para o Brasil. Ela sera responsavel por liderar as estra-
tégias de vendas no canal retail, além de atuar em agdes ligadas a marketing, geren-
ciamento de produto, e-commerce e planejamento comercial.

“Continuarei focada no segmento de varejo, cuidando do budget, previsdo de ven-
das e toda a estratégia relacionada ao canal. Também assumo a responsabilidade
pelo site da &rea profissional da marca, garantindo a atualizacdo e organizacdo de
contetidos, caracteristicas técnicas e diretrizes comerciais’, explica Adriana.

Ela também reforcou que tera participacdo ativa no relacionamento com fornece-
dores internacionais, incluindo viagens a eventos e reunies na China com o gerente
de produto para definicdo de novas agdes para o mercado brasileiro. "A diretoria foi
criada para atender uma demanda especifica do negdcio de dudio, onde passo a ser
responsavel por uma fatia importante do portfélio da empresa’, conclui.

Com as mudancas, a Harman busca fortalecer ainda mais sua presenca e atuacao
em mercados estratégicos na América Latina, ampliando seu compromisso com ino-
vagdo, servico e proximidade com clientes e parceiros. B
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EDUCACAO

Yamaha lan¢a
plataforma
Audioversity Online
para capacitacao em
audio profissional




A Yamaha acaba de anunciar o lancamento da
Audioversity Online, sua nova plataforma de
treinamentos voltada ao mercado de audio profissional.

esde 1990, a Yamaha desenvolve programas educacionais com foco

em aplicacoes praticas de audio. Em 2018, essas iniciativas foram

reunidas sob a marca Audioversity, que ja treinou mais de 100 mil
pessoas em mais de 50 paises. A nova versao online amplia o alcance e
acessibilidade dos contetidos, oferecendo webinars, cursos autoguiados e
certificacdes reconhecidas.

Aprendizado no seu tempo

A plataforma utiliza um LMS (Learning Management System) que per-
mite aos usuarios acessar os cursos de forma flexivel, sem restricoes de
local ou horario. Os contetidos foram pensados para atender desde ini-
ciantes até profissionais experientes, com cursos organizados por nivel
e area de aplicagdo.

Entre os temas abordados estdo produtos, tecnologias e solugdes para
os desafios do dia a dia no setor de dudio. Os cursos oferecem materiais
didéticos com linguagem clara, videos e diagramas explicativos para fa-
cilitar o aprendizado.

Certificacao e desenvolvimento profissional

Alguns cursos da Audioversity Online oferecem certificacdo Yamaha e
sdo elegiveis para créditos de Renovacdo (RU)da AVIXA para profissio-
nais com certificacdo CTS/ANP, agregando valor a carreira e ampliando
oportunidades no mercado.

"0 compromisso da Yamaha por meio da Audioversity sempre foi forne-
cer conhecimento e ferramentas para transformar projetos em realidade”,
afirma Thomas Hemery, gerente geral da Divisdo de Solu¢des Profissionais
da Yamaha. «Com a Audioversity Online, queremos oferecer a mais pes-
soas a chance de desenvolver habilidades de forma eficiente e acessivel.” B
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SOM

Lollapalooza Brasil
2025: Outline
garante som de alto
nivel no Perry’s Stage

Com sistema GTO e plataforma Newton, marca italiana entrega
cobertura em um dos palcos mais eletrizantes do festival.
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Lollapalooza Brasil mais uma vez reafirmou sua posi¢cdo como um dos
maiores festivais da América do Sul. Realizado entre os dias 28 e 30 de

mar¢o, no Autédromo de Interlagos, em Sdo Paulo, o evento reuniu no-
mes de peso como Olivia Rodrigo, Tool, Shawn Mendes e Justin Timberlake.
Para acompanhar o nivel das atragdes, a estrutura técnica do festival tam-
bém brilhou — especialmente no Perry’s Stage, que contou com sistemas de
audio Outline, operados pela Gabisom Audio Equipment, uma das maiores
fornecedoras de som ao vivo do mundo.
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SOM

Pelo segundo ano consecutivo, a Gabisom apostou nas consagradas li-
nhas GTO e GTO C-12 da Outline para entregar uma experiéncia sonora
de alta fidelidade.

De acordo com Danilo Costa, engenheiro de sistemas da Gabisom, o se-
tup contou com 9 mddulos GTO e 9 GTO C-12 por hang (LL + L + R + RR),
além de um LLL com 12 caixas Superfly, 44 subs DBS 18-2 em configura-
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cdo end-fire com delay digital e 8 Mantas 28 como front fills. “O som ficou
espetacular. A cobertura foi de 120 metros de largura por 170 de profundi-
dade com total clareza’, relatou.

O controle do sistema foi garantido pela plataforma Newton, processa-
dor baseado em FPGA da Outline, que facilitou a gestdo da configuracdo
complexa do palco. “O GTO provou mais uma vez que é inigualavel: entre-
ga cada nuance sonora com precisdo absoluta, como se fosse um monitor
de estudio, s6 que com poténcia para um festival dessa magnitude”, desta-
cou Danilo. "Trabalhar com esse sistema é emocionante e seguro, porque
sabemos que ele vai funcionar perfeitamente.”

Criado em 1991, o Lollapalooza se tornou referéncia mundial em festivais
de musica, com edicdes em diversos paises. No Brasil, além da curadoria ar-
tistica, a exceléncia técnica também se destaca — e nomes como Outline e
Gabisom sdo parte fundamental desse sucesso. B
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CABOS

O segredo dos
guitarristas

profissionais: O cabo
SPG da Sparflex

Se voce leva a sério a qualidade do seu som, precisa entender que
ela nao depende apenas do amplificador ou das cordas de guitarra
que voce escolhe — o cabo também faz toda a diferenca.



quando o assunto é desempenho profissional, o Cabo de Guitarra
SPG da Sparflex tem sido a escolha de musicos exigentes em todo
o Brasil.

Desenvolvido com foco em transparéncia sonora, durabilidade e agi-
lidade na resposta de sinal, o cabo SPG oferece o que ha de melhor em
conectividade para guitarristas que querem extrair o maximo do seu
instrumento. Ele é construido com condutor de cobre OFHC, garantindo
menor perda de sinal e som mais limpo, mesmo com longas extensdes.

Mas ndo adianta investir em um bom cabo se as cordas da sua gui-
tarra ndo acompanham essa qualidade. Afinal, o timbre comeca na vi-
bragdo da corda. Para quem ainda tem ddvidas sobre qual encordoa-
mento escolher, a Sparflex preparou um artigo completo sobre corda de
guitarra, explicando as diferengas entre os calibres, materiais e tipos
de revestimento. Um guia essencial para qualquer guitarrista que quer
dominar seu som com precisao.

“Voltando ao SPG, vale destacar que ele ndo é apenas mais um cabo
bonito. Seu acabamento robusto e plugs de alta qualidade tornam o ma-
nuseio mais seguro e durdvel, mesmo em situagdes extremas de palco.
Isso significa menos ruidos, menos interferéncia e mais tempo focado
no que realmente importa: a sua musica’, explicou Aurea Regia Santos,
Gerente Comercial da Sparflex Fios e Cabos Especiais.

O modelo também foi pensado para atender desde musicos iniciantes
até profissionais que precisam de performance de alto nivel. “Seja vocé
um guitarrista de estudio ou de estrada, o SPG entrega consisténcia e
qualidade de sinal — dois fatores cruciais para garantir que o timbre
que sai da sua guitarra chegue intacto ao seu amplificador ou pedal-
board”, ela detalhou.

Além disso, a Sparflex é referéncia nacional quando o assunto ¢ ca-
bos de dudio, oferecendo solucdes confidveis para todo tipo de aplica-
cdo sonora. O SPG é mais um exemplo dessa expertise, combinando
tecnologia e acessibilidade para revolucionar a sua experiéncia com o
instrumento. W
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TRANSMISSAO

LumenRadio relanca
o MoonlLite2: a nova
geracao da referéncia
em Wireless DMX
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A LumenRadio acaba de apresentar o
MoonLite?, a nova geracao de seu consagrado
transmissor e receptor portatil de DMX sem fio.
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onstruido sobre o sucesso do MoonLite original, o novo MoonLite2 mantém a

confiabilidade e versatilidade incomparaveis da primeira versao, mas agora apre-

senta um novo design e uma série de funcionalidades adicionais, como tela inte-
grada, controlador RDM e ferramentas de teste de DMX.

“MoonlLite2 é uma ferramenta indispensavel no kit de qualquer gaffer ou chefe de
elétrica’, destaca Michael Karlsson, gerente de desenvolvimento de produtos para ilu-
minacdo profissional na LumenRadio. “Ele oferece um transceptor de DMX sem fio
compacto, alimentado por bateria, que pode ser conectado diretamente a porta DMX
de um equipamento para ativar instantaneamente a conectividade sem fio.”

Compativel com transmissdes CRMX e W-DMX, o MoonLite2 funciona com pra-
ticamente todos os equipamentos de iluminacdo wireless disponiveis no mercado.
Sua bateria interna e os conectores XLR duplos garantem praticidade em qualquer
situacdo que exija DMX sem fio — desde eventos, teatros e casas noturnas até sets de
filmagem e estudios de broadcast.

MoonLite2: Versatilidade sem igual

Entre as novidades do MoonLite2 estdo:

« Teste de DMX diretamente na tela do aparelho ou via aplicativo CRMX Toolbox;

« Controlador RDM integrado, permitindo configuracdo de equipamentos direta-
mente pelo app;

- Interface de usudrio aprimorada, com navegacdo por botdes e visor embutido

- Alimentagdo e carregamento externo via USB-C;

- Maleta de carregamento opcional para até oito unidades simultaneamente.

Conectividade wireless de alto desempenho
O MoonLite2 oferece a mesma performance de ponta dos produtos da linha premium
da LumenRadio — como Aurora, Luna e Stardust. A tecnologia CRMX consolidou-se
como o padrdo de fato para controle de iluminac¢do sem fio no setor de entretenimen-
to, integrada por centenas de fabricantes e adotada por profissionais do mundo todo.
Com o langamento do MoonLite2, a LumenRadio reafirma sua lideranca em so-
lugdes robustas e inovadoras para controle de iluminacdo sem fio, atendendo desde
produgdes de grande porte até aplicacdes mais compactas. l
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PAR LED

Elation apresenta o
KL PAR IP COMPACT:
iluminacao LED para
qualquer producao

A Elation lancou o KL PAR IP COMPACT, um compacto refletor LED
de espectro completo da popular série "Key Light” da empresa.



oferece desempenho excepcional de iluminacdo, tornando-se a
base ideal para qualquer producao.

O KL PAR IP COMPACT é equipado com um potente motor LED
RGBMA de 150W e temperatura de 6000K, com ajustes CCT de 16 bits,
variando entre 2.400K e 8.500K para controle preciso de temperatura
de cor. O motor de LED de espectro completo emite saturacdes difusas,
tons pastel suaves e luz branca ajustdvel, permitindo combinar perfei-
tamente com outros equipamentos das linhas K. e FUZE da Elation.

A unidade produz luz da mais alta qualidade, com valores CRI
(94,9) e TLCI (95), garantindo reprodugédo de cores extremamente pre-
cisa tanto para os olhos quanto para as cameras. A saida de luz é de
até 5.700 lumens, com varias lentes intercambidveis facilmente subs-
tituiveis no campo. O equipamento também inclui selecdo de modos
e curvas de dimerizacao de 16 bits.

P rojetado para producdes internas e externas, o equipamento
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PAR LED

Recursos versateis

Projetado para durabilidade e portabilidade, o KL PAR IP COMPACT traz recursos
que ampliam sua flexibilidade em sistemas profissionais de iluminac¢do. Acompanha
porta-filtros de 6,25 e lentes substituiveis em campo (10° 22°, 30°, 55°), adaptando-se
as diferentes demandas de produgdo. Barn doors opcionais também estdo disponi-
veis para ampliar as possibilidades.

Otimizado para requisitos de broadcast

Ideal para ambientes de transmissdo, o KL PAR IP COMPACT oferece fungdes como
Dim-to-Warm e Redshift, que simulam o brilho quente de lampadas incandescentes.
Emulacdo CMY, ajuste de verde/magenta e uma biblioteca virtual de filtros permitem
acesso facil a cores LED vibrantes e tons pré-misturados. Correcoes de desvio de cor e
ajustes de balanco de branco para cameras sdo possiveis sem a necessidade de géis ou
filtros adicionais. A taxa de atualizagdo do LED pode ser ajustada remotamente para
garantir desempenho sem cintilacdo, mesmo com cameras de alta velocidade.

Controle flexivel

O equipamento oferece controle DMX e suporte a RDM para integracdo confidvel,
além de operacdo manual direta via encoder touch bar e display OLED. A integracdo
com gestdo sem fio Aria x2 e configuracdo NFC facilitam ainda mais o setup para
designers de iluminacdo em ambientes variados.

Construido para atuar em qualquer condicao

Com protecdo [P65, o KL PAR IP COMPACT é resistente a 4gua, poeira e outros fato-
res ambientais, assegurando desempenho confidvel mesmo sob condicdes adversas.
Sua estrutura robusta é ideal para produgdes ao ar livre, além de manter-se livre de
poeira em instalacdes internas de longo prazo.

A série KL da Elation oferece solugcdes de iluminacdo com qualidade de estudio,
combinando tecnologia LED avancada e design elegante. Sdo produtos desenvolvi-
dos para proporcionar desempenho excepcional em aplicacdes de broadcast, teatro
e eventos ao vivo, permitindo que os profissionais explorem infinitas possibilidades
para criar experiéncias inesqueciveis para o publico. B
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Som de estudio
em qualquer lugar
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LANCAMENTO

Claypaky
apresenta o novo

Volero Twins
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A nova barra IP66 combina o poder de um
efeito visual com a flexibilidade de um moving.
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Claypaky langou seu
sistema de ilumina-

cdo Volero Twins, um
aparelho que visa redefinir
os limites entre barras de
efeitos e movings. Este novo
modelo de tltima geracdo
com classificacdo IP66 ofe-
rece uma solucdo versatil
para turnés, transmissoes,
festivais e apresentacdes de
musica eletrdnica.

Motor de luz dupla e
tecnologia avancada
O Volero Twins é equipado
com dois motores de ilumina-
cdo independentes, o que lhe
permite oferecer uma ampla gama de efeitos. Seu design integra rotacdo PAN infi-
nita, zoom linear de 3,8° a 45° e um sistema de controle de efeitos de seis camadas,
dando ao designer liberdade criativa para obter projecdes diferenciadas.

O sistema possui 8 LEDs RGBW de 60 W e 10 fileiras de LEDs para estrobo bran-
cos frios dispostos em 20 segmentos, proporcionando um equilibrio entre cores
intensas e efeitos estrobo.

Impacto visual e precisao

"0 Volero Twins garante uma projecédo de feixe sélida e densa com alta concentra-
cdo de luz para efeitos nitidos, legiveis e de alto contraste em qualquer ambiente
de palco. Sua lente 6ptica grande garante defini¢do precisa em todas as aplicacoes’,
explica o comunicado oficial.

Projetado para modularidade, ele pode ser usado como uma unidade autéonoma ou
integrado em configuracées modulares do tipo onda, adaptando-se aos requisitos de
qualquer producdo, desde aplicacdes de projecdo de longa distancia até configura-
cOes imersivas em larga escala. W



MOVING

Novo Jet Profile
300LT da Prolights
em designh compacto

O novo moving da
Prolights oferece
projecoes e efeitos de
longo alcance em um
formato leve e versatil.




tilo profile que combina iluminagdo de alta precisdo com a poténcia de um

aparelho de longo alcance. Com efeitos aéreos e projecdes definidas de longa
distancia, este equipamento compacto foi apresentado como uma “solucgio de alto
desempenho para turnés, instalacdes fixas e locadoras’.

A Prolights anunciou o lancamento do Jet Profile 300LT, um moving head es-

Optica avancada e longo alcance

O Jet Profile 300LT é equipado com uma fonte de LED branco de 300 W e um sis-
tema Optico otimizado com uma lente frontal de 140 mm, garantindo eficiéncia,
mesmo em seu zoom mais proximo de 4°. Seu alcance de zoom de 4° a 44° permite
que vocé adapte a luz a uma variedade de aplicacdes, desde uma cobertura ampla
e uniforme até efeitos aéreos intensos e feixes de longo alcance.

Design e recursos leves
Apesar do seu desempenho, o Jet Profile 300LT continua compacto e leve, pesando
apenas 22 kg. Seu pequeno tamanho esconde uma série de ferramentas que nor-
malmente sdo encontradas em aparelhos maiores e mais caros:

Sistema de mistura de cores CMY linear, com filtros de cores adicionais e CTO
para ajustes precisos.
« Quatro framing shutters, permitindo cortes precisos e modelagem leve.
- Sete gobos rotatorios, um disco de animagdo e prismas duplos em discos indepen-

dentes, oferecendo uma ampla gama de efeitos dinamicos.

« Filtro frost linear, para transicoes suaves e efeitos de difuséo.

Uma solucao versatil

O Jet Profile 300LT foi projetado para atender as demandas do setor de iluminacéao
profissional sem comprometer o desempenho ou a acessibilidade. Sua relagdo cus-
to-beneficio o torna uma boa escolha para locadoras, teatros, igrejas e locais que
buscam uma luz de alto desempenho, facil de transportar e manter.
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Robe participa da
lluminacao de The
Masked Singer Brasil

A quinta temporada do programa The Masked Singer Brasil
contou com um projeto de iluminacao assinado pelo designer de
luz e DOP Alexandre [Alé) Augusto, com equipamentos fornecidos
pela empresa de locacao Spectrun Design e lluminacao.



ravado nos estudios Banijay, em Guarulhos (SP), o projeto teve colaboragdo
de Serginho Antonio, outro renomado designer brasileiro, e utilizou diversos
equipamentos da Robe.

No desenho de luz, Alé usou 20 TetraX, os primeiros em operagdo no Brasil, posi-
cionados em uma estrutura automatizada que criava cendrios varidveis no estudio.
Para a iluminacdo dos jurados, ele optou por MMX WashBeams, enquanto 24 Robe
PAINTES foram utilizadas no chio, proximas aos painéis de LED do cendrio. De acor-
do com Alé, a escolha dos PAINTES foi motivada pela necessidade de uma luminéaria
compacta e eficiente para aparecer em cena. Ele destacou a poténcia e o zoom do
equipamento, além da precisdo na mistura de cores sem perda de intensidade.

O projeto de iluminacdo foi desenvolvido em conjunto com a diretora de arte Lud-
mila Machado e o diretor Marcelo Amiky, parceiros frequentes de Alé em grandes
producdes da televisdo brasileira. A Spectrun também destinou os novos equipamen-
tos da Robe para outros projetos recentes, como a final mundial do Red Bull BC One
e o Prémio Multishow 2024, ambos realizados no Rio de Janeiro. B
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ARQUITETURA

Martin tem novo Exterior
Projection Pro Compact
para lluminag¢ao
arquitetonica

Projetado para aplicacoes externas exigentes, o novo
projetor da Martin se destaca por sua versatilidade,
eficiencia energetica e projecao de imagem.



artin lancou oficialmente
o Exterior Projection Pro
Compact, um projetor de
imagem de ultima geragdo pro-
jetado para revolucionar o de-
sign de iluminacdo externa.

Compacto, modular e alta-

mente eficiente, o dispositi-

vo é voltado para aplicacdes

arquitetonicas, de fachada e

paisagismo, oferecendo uma

solucdo avancada com baixo

impacto ambiental.

Com 11 configura¢des modula-

res disponiveis e até quatro camadas

de efeitos dinamicos, o sistema permite

projetar imagens com excelente qualidade vi-

sual, incluindo enquadramento preciso da fachada. Sua estrutura leve e design

fino o tornam a escolha ideal para instalagdes montadas em postes ou integra-
coes arquitetonicas onde o espaco é limitado.

Entre seus principais recursos estd o sistema de zoom integrado, que permite o
ajuste preciso do angulo de proje¢do de 15° a 45°, mantendo uma saida constante
de 4.700 limens em todo o alcance. Opticas ultraeficientes ndo s6 garantem brilho e
contraste ideais, mas também contribuem para uma operagdo mais sustentavel.

O dispositivo inclui um modo de espera ativado por DMX que reduz significa-
tivamente o consumo de energia quando nédo estiver em uso. Além disso, ele ofe-
rece controle completo sobre recursos como zoom, foco, cores, gobos, animacdes
e panoramica, gracas ao seu suporte a DMX, RDM e programacdo autdénoma via
Martin Companion. Ele também incorpora um interruptor magnético para diag-
ndsticos e ajustes locais.

Projetado para suportar as condigdes mais extremas, o Exterior Projection Pro
Compact possui certificacdes IP66, IKO8 e C-5 para instalacdes externas perma-
nentes e vem em embalagens de papeldo com certificacdo FSC, em conformidade
com os padrdes atuais de sustentabilidade. Isso é complementado por uma ga-
rantia total de cinco anos, apoiada pela Martin. B
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Yamaha Musical do
Brasil: inovagao,
proposito e ~
presenca no coracao
da musica brasileira

Nesta edicao, mergulhamos nos bastidores da Yamaha
Musical do Brasil e conversamos com quatro lideres que
revelam as estratéegias, valores e visoes por tras da marca
que ha décadas transforma o universo da musica.

om exclusividade, ouvimos o presidente Kentaro Hayashi, os gerentes Eiji Kuba-
c tani e Caio Lenzi, além do novo gerente de marketing Jon Lopes.
Kentaro Hayashi: “A Yamaha quer inspirar
e impulsionar a cultura musical brasileira”
A frente da Yamaha Musical do Brasil, Kentaro Hayashi aponta que o mercado
local estd em retomada apds um periodo de profundas transformacgdes sociais
e econdmicas. Para ele, o segredo estd em compreender o Brasil a partir da sua
cultura, e ndo apenas da ldgica global.

“Queremos contribuir para a expansdo da sociedade musical brasileira por
meio do crescimento corporativo sustentado’, afirma.




CAPA: YAMAHA MUSICAL DO BRASIL

Musica & Mercado: Quais sao as principais prioridades e estratégias da Yamaha

para o Brasil e para o mercado latino-americano nos proximos anos?

Hayashi: Nossa prioridade atual é a "experiéncia’. Como fabricante, temos uma
forte crenga de que os produtos devem desempenhar um papel de lideranca e
nunca se tornar commodities. Gostariamos de impulsionar iniciativas que levem
nossos clientes a sentir o “sentimento de emoc¢do” e a “histdria” por tras do pro-
duto, que ndo esta expresso nas especificacoes, e realizar nossa filosofia corpo-
rativa de "compartilhar paixdo e desempenho” com nossos clientes e parceiros.

0 Brasil é conhecido por sua forte cultura musical. Como a Yamaha adapta sua
estratégia global para atender as demandas especificas dos musicos brasileiros?
Hayashi: Embora a Yamaha seja uma empresa global, é dificil tomar medidas da
mesma maneira em todos os paises, porque o som e a musica estdo intimamen-
te ligados a cultura de cada pais e mercado. Acredito que o principio bdsico é
“orientado para o cliente” em cada pais e mercado.

Como a Yamaha tem integrado acoes de sustentabilidade

e responsabilidade social corporativa em suas operacoes no Brasil?

Hayashi: A Yamaha estd abordando os temas de (1) Construir uma cadeia de valor
que apoie o futuro da terra e da sociedade, (2) Aumentar o poder e a competitivida-
de da marca, contribuindo para uma vida confortavel e (3) Expandir o mercado por
meio da promogdo e desenvolvimento da cultura musical. Esses trés temas se relacio-
nam com o meio ambien-
te, a sociedade e a cultura,
respectivamente.

Como a Yamaha esta
apoiando a educacao
musical e 0 acesso a
instrumentos?

Hayashi: A Yamaha acre-
dita que apoiar a educa-
cdo musical local e resol-
ver problemas é uma parte
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importante de seu papel
como empresa. Juntamen-
te com seus parceiros, a
Yamaha gostaria de forne-
cer atividades de suporte
abrangentes, como a ma-
nutengdo, para que pro-
fessores e alunos das insti-
tuicoes possam tocar seus
instrumentos nas melho-
res condicOes possiveis.
Em termos de popula-
rizacdo da musica, a Fun-
dagdo Sopro Novo Yamaha
foi criada em 2005 como
um projeto para apoiar a
performance de musica
instrumental na educacio
publica, oferecendo aulas
de flauta doce para pro-
fessores que desejam usar
flautas doces em sala de
aula. Em 2017, o projeto vi-
rou uma Fundacdo e segue
apoiando ainda mais a for-
macao de novos musicos.

Quais sao suas
expectativas pessoais

para o papel e influéncia
da Yamaha nos mercados
brasileiros de musica
profissional e de consumo?
Hayashi: Nos gostariamos




CAPA: YAMAHA MUSICAL DO BRASIL

de ser uma empresa que capacita a individualidade, a sensibilidade, a criatividade e
o desafio em nossos clientes. O conceito basico é o mesmo no mercado consumidor
e no mercado profissional. Por meio da colaboracdo com parceiros, artistas e outros
envolvidos na industria de som e musica, continuaremos a trabalhar do ponto de vis-
ta do cliente e fornecer produtos e servicos que excedam suas expectativas.

Na visdo de Hayashi, o papel da Yamaha no Brasil é claro: fortalecer a indivi-
dualidade e a criatividade do musico em qualquer etapa da jornada.

Edson Eiji: “Inovacao e educacao sao

as chaves para a expansao do mercado”

Gerente de vendas e marketing para instrumentos musicais, Edson Eiji acompa-
nha de perto as mudangas de comportamento do consumidor brasileiro.

Como vocé descreveria as principais tendéncias do mercado

de instrumentos musicais e produtos de audio no Brasil?

Eiji: Uma das tendéncias mais relevantes é a evolu¢do dos instrumentos digitalizados e
conectados. Temos visto um avanco significativo das chamadas tecnologias inteligentes,
que combinam elementos analdgicos, vintage e histdricos com as facilidades proporciona-
das pelo universo digital. Esse movimento ndo apenas moderniza os instrumentos, mas
também amplia seu alcance. Um exemplo € a crescente popularidade de equipamentos
mais compactos e versateis, que refletem o comportamento do consumidor atual — mui-
tas vezes mais urbano, com espacos reduzidos e demandas por mobilidade.

Outra tendéncia impor-
tante estd no campo da
educacdo musical. Apds a
pandemia, houve uma ver-
dadeira explosdo de con-
tetdos e aulas online. Isso
ampliou o acesso a musica
e trouxe um novo publico
que antes ndo fazia parte
do universo consumidor
de instrumentos. O grande
desafio agora é dar conti-
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nuidade a esse movimento,
nutrindo esse novo perfil
de musico e expandindo o
mercado como um todo.

Quais estratégias

a Yamaha esta
implementando para
manter a lideranca e
expandir sua participacao
de mercado no Brasil?

Eiji: A Yamaha tem como
um de seus pilares a ino-
vagdo tecnologica, susten-
tada por investimentos
constantes em pesquisa e
desenvolvimento ao lon-
go dos seus 138 anos de
histéria. Nossa trajetdria
é marcada pela criacdo
de tecnologias que hoje
sdo amplamente utiliza-
das por diversas marcas
da industria musical. O
trabalho que realizamos
no Brasil é um desdobra-
mento estratégico das
inovagoes globais, adap-
tado as particularidades
do nosso mercado. Lan-
camos produtos constan-
temente, tanto em linhas
ja consolidadas quanto
em novas categorias que
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CAPA: YAMAHA MUSICAL DO BRASIL

ampliam o mix da marca. Nosso foco é proporcionar a melhor experiéncia possivel
ao consumidor, seja ele um profissional da musica ou um iniciante.

Qual a resposta da industria musical para continuar estimulando a fazer musica?
Eiji: Sabemos que um musico ndo se forma da noite para o dia. Fazer musica exige
trabalho, dedicacdo, esforco e perseveranga. Sem uma base consistente, as chances
de continuidade diminuem consideravelmente. Pensando nisso, o ponto de partida é
oferecer condi¢des para que mais pessoas tenham acesso a instrumentos musicais.
A Yamaha possui uma area especifica que ha décadas trabalha pela popula-
rizacdo da musica com foco em educacdo musical: a Fundacdo Sopro Novo, que
j& impactou mais de 5.000 professores que, ano apo6s ano, educam milhares de
criancas. Em 2025, celebramos 20 anos dessa trajetéria. Semear o mercado é a
melhor forma de garantir sua sustentabilidade futura.

0 que vocé acha do habito de consumo dos jovens

que compram cada vez mais de forma online?

Eiji: Essa é uma realidade que precisamos compreender profundamente, especial-
mente ao nos comunicarmos com as geragoes Z e Y. Diversos paradigmas ja afetam
— por vezes de forma negativa — o comportamento de consumo dos jovens, espe-
cialmente se compararmos com as geracOes anteriores. Mas é importante lembrar
que no6s também fomos bastante diferentes dos nossos pais e avos. O conflito de ge-
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racoes € natural e o essencial é entender verdadeiramente suas aspiragdes e valores.

E fundamental adaptar a abordagem as preferéncias digitais desses jovens: redes
sociais, gostos musicais, influenciadores, e toda a jornada de consumo que eles per-
correm. SO assim serd possivel manter uma comunicacéo relevante com esse publico.

Como vocé enxerga o crescimento do mercado digital

em detrimento das lojas fisicas como centros de experiéncia?

Eiji: Esse é um tema recorrente, especialmente apos a pandemia. Ja conhecemos os im-
pactos da migracdo das vendas das lojas fisicas para o comércio eletronico. No entanto,
0 mais importante é entender os modelos que tém obtido sucesso, mesmo diante dessas
mudancas no mercado. Fala-se muito em omnichannel, centros de experiéncia, entre ou-
tros conceitos. Mas, na pratica, acredito que ainda temos um longo caminho a percorrer.
Se observarmos outros setores, veremos que os pontos de venda evoluiram bastante ao
longo das décadas — e 0 nosso mercado também precisa acompanhar essa transforma-
cdo. Temos observado diversos casos internacionais de lojas fisicas com conceitos inova-
dores — e estamos trazendo essa experiéncia para o Brasil. Um exemplo sdo os modelos
shop-in-shop, com espacos exclusivos da nossa marca dentro de lojas parceiras. Esses
espacgos proporcionam uma experiéncia diferenciada ao consumidor, algo ainda pouco
visto por aqui. Nosso objetivo é apoiar os lojistas nessa nova fase, tornando possivel de-
monstrar, de forma consistente, os valores e a qualidade da nossa marca.
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Caio Lenzi: “Audio imersivo, IA

e integracao visual sao as proximas fronteiras”

Responsavel pelo segmento de dudio, Caio Lenzi aponta que o futuro passa pela
integracdo entre som, ambiente e tecnologia.

Explique um pouco sobre as tendéncias no setor de audio no Brasil?

Caio: A popularizacdo do dudio imersivo é cada vez maior, entdo é essencial que
criemos cada vez mais solucdes que facilitem e otimizem a experiéncia em filmes,
musicas, som ao vivo e jogos. A tecnologia sem fio deve se tornar cada vez mais ro-
busta e estdvel com o passar dos anos e nossos equipamentos devem ser o elo mais
forte destas conexdes. A necessidade de integracdo com IA também é algo que ndo
podemos fechar os olhos, temos que integrar a inteligéncia artificial de forma simples
e intuitiva as nossas solugdes de dudio. Eu acredito também que a necessidade de in-
tegracdo visual junto aos locais em que os equipamentos estdo instalados também é
tendéncia. Locais com sonorizacdo potente e a0 mesmo tempo discreta visualmente,
é uma solicitacdo cada vez mais recorrente em nossos projetos.

Quais as estratégias da Yamaha para o mercado de audio brasileiro?
Caio: Uma das estratégias latentes é ouvir os usudrios locais. Atualmente as subsi-
didrias tém cada vez mais voz ativa no que diz respeito as tendéncias de cada regido.

58 www.musicaemercado.org ¥ @musicaemercado ad fb.com/musicaemercado



T “"—\'.'“-u‘%;'v T
AL

A matriz cada vez mais quer saber quais as necessidades dos consumidores de cada
pais, com o objetivo de direcionar produtos que atendam estas requisi¢cdes. Muitas
especificagdes de nosso ultimo lancamento em mixers digitais, a série DM7, foram
inseridas por conta de requisi¢cdes que foram feitas pelos usudrios brasileiros.

Jon Lopes: “Queremos estar onde a musica nasce,

com conexao emocional real”

Recém-chegado a geréncia de marketing da Yamaha Musical do Brasil, Jon Lopes
traz uma visdo ampla e apaixonada sobre o potencial criativo e cultural do pais.
Segundo ele, apos a pandemia, muitos brasileiros buscaram reencontrar suas
paixdes — e a musica ganhou protagonismo.

Como novo gerente de marketing, quais sao suas impressoes

sobre o mercado brasileiro e suas oportunidades?

Jon: O Brasil é desafiador do ponto de vista de negdcios por sua imprevisibilidade
econdmica e politica, mas é também um pais riquissimo em criatividade e mu-
sicalidade. Apds a pandemia, percebo que as pessoas estao buscando mais suas
paixdes, e a musica ocupa papel central nisso. Houve uma reconexdo com lugares
e experiéncias musicais, o que fortalece o mercado.
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Quais sao suas principais metas e prioridades

para as acoes de marketing da Yamaha no Brasil?

Jon: A Yamaha é gigante e tem uma gama muito ampla de instrumentos e equi-
pamentos. Isso é maravilhoso e nos permite ter situacdes onde temos um palco
inteiro, com todos os instrumentos e equipamentos de audio sendo Yamaha. Por
outro lado, isso nos traz um grande desafio: criarmos estratégias onde esses pro-
dutos se integrem e onde possamos levar solu¢des cada vez melhores para musi-
cos, hobistas, entusiastas e profissionais da musica em geral.

De que forma a Yamaha pretende fortalecer sua presenca

de marca e conexao com as novas geracoes de musicos no pais?

Jon: A Yamaha completou 138 anos de historia em 2025. Durante esse lon-
go periodo, passamos por muitas geragdes e por muitas mudangas no mundo
e na forma como a musica é criada e executada. A sociedade e os meios vdo mu-
dando e nds vamos nos adaptando a essas mudancas sempre levando a quali-
dade incrivel de nossos produtos aos musicos e entusiastas em todo o mundo.
De fato, estamos passando por mais uma mudancga, com o crescimento das redes
sociais e, mais recentemente, a popularizacdo da Inteligéncia Artificial. Nesse con-
texto, seguimos inovando e criando novas maneiras de nos conectarmos com musi-
cos e entusiastas da musica. Nossa promessa de marca, Make Waves, hé alguns anos
convida musicos e profissionais do dudio a se expressarem e “criarem ondas” sonoras
com sua arte e seu talento. Para os préximos anos, o plano é intensificar isso e estar
cada vez mais presente onde a musica nasce e onde alegra a vida das pessoas.
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Poderia detalhar o papel das redes sociais e das parcerias

com influenciadores na estratégia da Yamaha para o mercado brasileiro?

Jon: O Brasil é lider mundial em influéncia, ou seja, é o pais onde a maior porcenta-
gem de decisOes de compra sdo tomadas com base em referéncias de influenciadores,
artistas, musicos e afins. Eu tive a chance de cuidar do marketing de varejo global por
alguns anos em outra empresa antes de vir para a Yamaha e pude ver o quanto o traba-
lho com influenciadores muda de pais para pais. Falando do Brasil especificamente, n6s
temos um trabalho incrivel com diversos artistas e influencers em diversos segmentos
musicais e artisticos. Nosso plano é seguir apoiando-os em sua jornada online e estar-
mos cada vez mais presentes como suas escolhas de instrumentos musicais.

Como vocé pretende alinhar o posicionamento global da marca
com as hecessidades e expectativas do mercado local?
Jon: A Yamaha é muito organizada nesse sentido e temos um apoio muito gran-
de dos times da matriz responséveis por langamentos e campanhas. Um ponto
importante é que o posicionamento global da marca estd bastante alinhado com
as necessidades e expectativas do mercado local. Em alguns instrumentos onde
hd necessidades mais especificas do musico, como é o caso de alguns teclados
que tém ritmos brasileiros, a Yamaha se adapta o maximo possivel para atender.
O ano de 2025 estd sendo bastante especial. No ano passado tivemos as celebracdes
de 50 anos dos teclados sintetizadores e ja estamos caminhando para a celebracio
dos 60 anos das guitarras. Para a empresa, € hora de celebrar o legado e apontar para
o futuro: com mais acessibilidade, mais brasilidade e mais musica. B
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PEDAL

Peavey relanca o
timbre lendario do
Decade com novo
pedal pré-amplificador

O Decade PreAmp
Pedal recupera

0 som cobicado
por guitarristas e
produtores, agora
em um formato
compacto.
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Peavey Electronics anunciou oficialmente o langamento do Decade

PreAmp Pedal, uma novidade que promete atender musicos que bus-

cam reproduzir o som iconico do antigo amplificador de pratica Pea-
vey Decade, fabricado na década de 1980.

Nos ultimos anos, esse amplificador descontinuado ganhou popularidade
em redes sociais e féruns especializados, sendo apontado como um “segredo
de estudio” utilizado por profissionais em gravacoes. A demanda crescente
no mercado de segunda médo elevou seu valor significativamente, enquanto
fabricantes de pedais boutique tentaram replicar seu circuito. Agora, com o
novo pedal oficial, a Peavey traz de volta esse timbre cldssico em um formato
moderno e acessivel.

Fiel ao design original

O Decade” PreAmp Pedal oferece uma interface simples, com apenas uma
entrada e uma saida. O layout dos controles é idéntico ao do amplificador
original, incluindo as se¢cdes PRE GAIN e POST GAIN, que ajustam respecti-
vamente o ganho de entrada e o de saida.

O circuito mantém o cldssico sistema de saturagdo Peavey Saturation”,
agora com uma fun¢do comutdvel que permite obter compressdo e sustain
semelhantes aos de valvulas, mesmo em volumes baixos. O pedal é ideal tan-
to para uso doméstico quanto em ensaios, shows ou estudios de gravagao.

O equalizador tradicional de trés bandas — BASS, MID e HIGH — oferece
08 recursos necessarios para moldar o timbre com precisao.

Recursos atualizados
Entre as melhorias técnicas, o pedal conta com uma fonte de alimentagéo
interna de 24 V gerada a partir de uma entrada padrdo de 9V (bateria ou
fonte), além de certificacdo internacional EMC/FCC, garantindo compatibi-
lidade eletromagnética em diversos mercados.

Com esse lancamento, a Peavey atende a uma demanda crescente e ofe-
rece uma alternativa oficial para um timbre que se tornou objeto de culto
entre guitarristas.
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PERCUSSAO

Williams lanc¢a sua
linha exclusiva de
Instrumentos de
percussao latina




Colecao Williams Latin Percussion
Instruments inclui congas, bongds,
timbales, chimes e acessorios
manuals de alta qualidade.

Williams anunciou o lancamento oficial de sua nova

linha exclusiva de instrumentos de percusséo latina,

desenvolvida para proporcionar sons auténticos e de-
sempenho diferenciado. A cole¢do oferece uma ampla va-
riedade de instrumentos, incluindo congas, bongos, timba-
les, chimes, além de uma selecdo completa de percussoes
manuais, como maracas, guiros e cowbells.

Tradicao e inovacao em cada detalhe

Cada instrumento da Williams é projetado com méxi-
ma precisdo e fabricado com materiais de alta qualidade,
como madeira tailandesa e carvalho americano, “garan-
tindo resisténcia, durabilidade e uma rica qualidade so-
nora’, destaca o comunicado oficial.

O objetivo da marca é unir o melhor da artesania tra-
dicional com inovacdes modernas que atendam tanto
musicos profissionais quanto entusiastas da percussao.

A nova linha busca oferecer uma experiéncia musical
completa para quem deseja explorar as raizes e a energia
vibrante da musica latina, seja no palco, em estudios ou
em ambientes de pratica.

Voce podera ver os novos modelos no estande da Wil-
liam na CONECTA+ Musica & Mercado. Venha visitar!
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VIOLAO

Linha Eco da Rozini:
instrumentos com
design neoclassico
e responsabilidade
ambiental

Fabricante brasileira aposta em madeiras de reflorestamento
e reforca compromisso com praticas sustentaveis.




om 30 anos de tradicdo no mercado de instrumentos musicais, a Rozini inova

ao apresentar a Linha Eco, uma colecdo que une design minimalista inspira-

do no estilo neocléssico a crescente demanda global por produtos sustenté-
veis. A linha utiliza madeiras de reflorestamento, reafirmando o compromisso da
marca com a preservacdo ambiental.

Qualidade, tradicao e consciéncia ecoldgica
A Linha Eco foi criada para oferecer aos musicos uma combinacdo tnica de qua-
lidade sonora, construgdo artesanal e responsabilidade ecoldgica. A estética clean
e sofisticada dos instrumentos posiciona a Rozini como uma marca alinhada com
as novas exigéncias de consumo consciente.

O primeiro modelo da colecdo, o Violdo Rozini Eco Neocldssico RX206, chega ao
mercado como uma alternativa de valor para consumidores e profissionais que bus-
cam produtos em sintonia com praticas ESG (Ambiental, Social e de Governanca).

Mais que um produto, um novo posicionamento

Segundo a Rozini, a Linha Eco ndo se limita a um simples langamento de produto.
Ela representa uma resposta clara a valorizacdo crescente da sustentabilidade pe-
los consumidores, oferecendo instrumentos em que a exceléncia musical se une a
consciéncia ambiental.

Violao Rozini Eco Neoclassico RX206

« Tampo: Laminado em Mogno

- Laterais e fundo: Laminado em Mogno

« Brago: Mogno Africano Reflorestado

» Escala: Purple-Heart

- Disponivel: Versdo Acustica, Versdo Ativa com Equalizadores Fishman Cldsica II
e Sonitone CL3

« Acabamento: Verniz Fosco

A Rozini terd todas suas novidades no estande da empresa no evento CONEC-
TA+ Musica & Mercado. Conheca tudo pessoalmente de 18 a 21 de setembro em
Sao Paulo! W
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OFICINA MOVEL

Torky mira expansao
nacional apos
consolidar modelo
de oficina musical
movel em Sao Paulo




Microfranquia quer triplicar numero de unidades em 2025,
apostando em baixo investimento e atendimento personalizado.

Torky, primeira microfranquia brasileira de oficina mével para instrumentos

musicais, acaba de anunciar planos ambiciosos de expansdo. Apds consolidar

seu modelo em Sdo Paulo, a empresa pretende crescer de 5 para 15 unidades
em 2025, com entrada em novos mercados como Parand, Minas Gerais e interior
de Sao Paulo.

Modelo inovador e acessivel
O diferencial da Torky estd no formato compacto e de baixo custo inicial, o que
torna o negdcio atrativo para novos empreendedores. O principal ativo da franquia
é o Case Torky, uma bag reparadora equipada com 50 ferramentas, permitindo ao
franqueado oferecer cerca de 70 tipos de servigos.

Entre os atendimentos possiveis estdo regulagem, troca de trastes, limpeza,
blindagem, troca de captadores e revisdo elétrica, realizados in loco em escolas,
igrejas, estudios e outros espacos.

Mercado em crescimento
De acordo com estudo da Associacdo de Luthiers do Brasil, o mercado nacional de
instrumentos musicais movimenta mais de R$ 700 milhdes, com cerca de 6 mi-
lhdes de consumidores ativos. Os instrumentos de corda, como violdes e guitarras,
lideram a procura.

Ja o mercado fonografico brasileiro cresceu 21,7% em 2024, alcancando R$ 3.4
bilhdes de faturamento, segundo relatério da Pr6-Musica, entidade que representa
as principais gravadoras do pais.

Um modelo alinhado as novas demandas do setor

A expansdo da Torky reflete a tendéncia do setor por modelos de negécio enxutos,
com foco em nichos crescentes e capacidade de operacdo sem ponto fixo.

Com o mercado musical em recuperacdo e novas demandas surgindo fora dos
grandes centros urbanos, a expectativa da marca é encontrar alto potencial de
crescimento nesse novo cendrio. H
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SAX

Saxofonista paraibano
pode entrar para o
Guinness Book com
performance a mais de
11 mil pés de altura
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Milson Azevedo tocou o tema de "Missao Impossivel
durante salto de paraquedas nos EUA e aguarda
reconhecimento oficial do Guinness World Records.

musico paraibano Milson Azevedo, conhecido artisticamente como Mil Sax,

pode se tornar o primeiro saxofonista do mundo a entrar para o Guinness

World Records por uma performance no minimo inusitada: ele tocou saxofo-
ne durante um salto de paraquedas a mais de 11 mil pés de altitude.

O salto aconteceu em dezembro de 2024, na cidade de Orlando, nos Estados Uni-
dos, e foi registrado em video. No dia 14 de maio, Milson enviou oficialmente toda a
documentacdo ao Guinness World Records e agora aguarda andlise para o possivel
reconhecimento como recordista mundial.

Natural de Patos, no sertdo da Paraiba, Milson compartilhou o video da facanha
em suas redes sociais (@mil_sax no Instagram e TikTok), onde aparece tocando a
iconica trilha sonora do filme Missdo Impossivel durante a queda livre. A acdo cha-
mou atencdo nédo so pela ousadia, mas também pela precisdo ao executar a musica
em meio a uma situacdo extrema. "Encarei o salto como uma das minhas metas
pessoais. Enfrentei os desafios, venci os meus medos e fui. Acreditei em mim”, co-
mentou o musico.

Segundo levantamento inicial, ndo hd registros anteriores de alguém que tenha
realizado uma performance musical com saxofone em queda livre. O Guinness ja
contabiliza recordes curiosos relacionados ao instrumento — como a maior ma-
ratona tocando saxofone, realizada na India em 2023 com duracéo de 26 horas e
23 minutos —, mas a a¢do de Milson pode inaugurar uma nova categoria que une
musica e esportes radicais.

Aguardando agora a validacdo do Guinness, Milson reforca sua intengdo de ex-
pandir os limites da musica e levar a arte para lugares onde poucos imaginam. "A
musica estd em todo lugar, até no céu. O impossivel é s6 uma ideia’, conclui.

O feito ja repercute entre musicos, fis e praticantes de esportes radicais, e marca
um momento histdrico para a musica brasileira — literalmente, nas alturas. B
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SETE CORDAS

Cort Guitars lan¢a nova
KX507MS Pale Moon
com escala multizona
e sete cordas

A Cort Guitars
acaba de anunciar
a chegada da
KXb07MS Pale
Moon, novo modelo
da série KX507 que
se destaca pelo
design arrojado,
configuracao de
sete cordas e
escala multizona.

corpo em duplo
0 cutaway é cons-

truido em mogno
e recebe um tampo em
Pale Moon Ebony —
madeira conhecida por
seu visual marcante e
propriedades sonoras
ideais para médios en-
corpados e graves defi-
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nidos, essenciais para o formato multizona. O braco parafu-
sado é composto por cinco pecas de maple e purple heart,
com escala em macassar ebony de 25.5” a 27" e traste neu-
tro na oitava posicdo, favorecendo a tocabilidade. Os 24
trastes jumbo em aco inoxiddvel vém acompanhados de
marcacoes em forma de gota e pontos laterais, otimizando a
navegacdo pelo braco.

Versatilidade sonora com
captadores Fishman Fluence
No coracdo do modelo estdo os captadores Fishman® Fluence
Modern humbuckers, com ima ceramico na ponte e alnico no
braco. Eles oferecem trés vozes distintas:

- Voice 1: som moderno ativo, de alto ganho;

« Voice 2: timbre limpo e definido;

- Voice 3: modo single coil com clareza e brilho.

A mudanca entre os modos ¢ feita por um sis-
tema simples e intuitivo de controle de volume e
tone com push/pull, além de uma chave seletora
de trés posigdes. O push/pull do volume alterna
entre Voice 1 e Voice 2, enquanto o controle de tone
alterna entre humbucker e single coil.

Estabilidade e precisao
A KX507MS Pale Moon vem equipada com sete pon-
tes individuais e tarraxas com travamento da prépria
Cort, garantindo entonagio precisa e excelente es-
tabilidade de afinacdo. As cordas sdo instaladas no
estilo “string-thru-body”, maximizando o sustain e
a transferéncia de vibracdo. O modelo é enviado de
fabrica com encordoamento D’Addario EXL110-7.

A guitarra ja estd disponivel para compra onli-
ne e em revendedores autorizados. B




MULTIEFEITOS

Darkglass lanca
Anagram, uma
plataforma
multiefeitos
para baixos

NVEDVNYV

A Darkglass Electronics acaba de lancar Anagram,
uma plataforma de pedal multiefeitos projetada
especificamente para baixistas.
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pds meses de desenvolvimento, o langamento marca um passo significativo na
A evolugdo do processamento de dudio para baixos, tanto em ambientes ao vivo
quanto em estudios de gravagao.

Tecnologia avancada e design centrado no musico
No cora¢do do Anagram estd um motor DSP de seis nicleos e um sistema opera-
cional dedicado que permite processamento de audio em tempo real com laténcia
ultrabaixa. O sistema é capaz de carregar efeitos de graves especialmente proje-
tados, modelos neurais como NAM e AIDA-X e impulsos de caixas (IRs) realistas,
tudo com resposta imediata e fidelidade maxima.

A interface possui uma tela sensivel ao toque de 7 polegadas de alto brilho, seis
botdes rotatdrios de alta resolucéo e trés pedais, proporcionando um fluxo de tra-
balho rdpido e intuitivo para qualquer ambiente, seja no estidio ou no palco.

Uma plataforma em constante evolucao

Projetado para crescer com o usudrio, o0 Anagram receberd atualizacdes de firm-
ware que incluirdo novos blocos de efeitos, melhorias de funcionalidade e suporte
a conteudo de terceiros. Sua arquitetura permite até 24 blocos de efeitos simulta-
neos, possibilitando cadeias de sinais complexas e roteamento paralelo.

Conectividade e versatilidade total

O sistema estd pronto para ser integrado a qualquer configuracgio, gracas as suas sai-
das estéreo e XLR, loop de efeitos de envio/retorno, conectividade MIDI, audio USB e
entrada para pedal de expressdo. [sso torna o Anagram uma solucdo adaptével tanto
para apresentacdes ao vivo quanto para ambientes de gravacdo profissional.

Recursos em destaque

- Plataforma multiefeitos otimizada para baixistas;

« Arquitetura DSP de seis nucleos e sistema operacional dedicado;
« Suporte para modelos NAM e AIDA-X e carregamento de IRs;

- Tela sensivel ao toque de 7” de alto brilho;

- Trés pedais e seis botdes rotatérios de alta resolucao;

» Até 24 blocos de efeitos simultaneos;

- Entradas/saidas flexiveis e compatibilidade com MIDI e USB;

« Preparado para futuras expansdes e contetdo de terceiros.
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VENDAS

Técnicas de vendas
consultivas: como
entender o que cada
musu:o precisa




No mundo da venda de instrumentos musicais, aplicar técnicas de
venda consultiva € fundamental para construir relacoes de confianca
e ajudar cada cliente a encontrar exatamente o que precisa.

ao se trata apenas de vender, mas de aconselhar e acompanhar cada musico
em sua jornada. Veja aqui algumas dicas para vocé aplicar na sua loja.

Escuta ativa: a chave de tudo
Antes de falar sobre produtos, é preciso ouvir de verdade. Pergunte e preste
atencdo no que o cliente expressa — e também no que ele ndo diz direta-
mente. Qual estilo musical ele toca? Qual seu nivel de experiéncia? Qual é o objetivo:
gravar, tocar ao vivo, aprender?
Dica: Ndo interrompa. Deixe o musico contar sua histéria antes de fazer qualquer
recomendacao.

@ o Poder da Sua Musica com
» Power Music

POWER MUsIC

[T

Mais praticidade, menos ruido e desempenho profissional. O Power
Music € o cabo de audio ideal para musicos, estudios e técnicos de
som que exigem qualidade real na transmissao do sinal.

Conducao eficiente com cobre OFHC (livre de oxigénio)
Pronto para usar: vem pré-montado com plugue P10
JAltaexibilidade e durabilidade
m.o Brasil com o padrao de exceléncia Sparflex

\
|

(
(11) 2535.3900

) www.sparfex.com.br




VENDAS

Faca perguntas estratégicas
As perguntas certas ajudam a descobrir as reais necessidades do cliente.
M Algumas ideias:
« Qual instrumento ou equipamento vocé usa atualmente?
« O que voce gostaria de melhorar ou mudar?
« Vocé tem alguma marca ou modelo em mente?
- Em que tipo de ambiente pretende usar o equipamento (casa, estudio, palco)?
Isso ndo s6 gera informacgdes valiosas, como também demonstra interesse genuino
pelo projeto musical do cliente.

Personalize as recomendacoes
Com base no que vocé ouviu, proponha solugdes sob medida. Evite oferecer pro-
W dutos genéricos; foque no que realmente fard diferenca para aquele musico.
Se for um iniciante, talvez ele valorize mais a facilidade de uso. Se for um profissio-
nal, buscara especificacoes técnicas bem especificas.
Exemplo: “Para o tipo de musica que vocé quer gravar, este microfone condensa-
dor seria ideal, pois capta nuances muito detalhadas.”

Eduque sem sobrecarregar
Muitos musicos apreciam quando o vendedor explica de maneira simples
M por que um produto é o mais adequado.
Fale a linguagem do cliente: sem termos técnicos em excesso, mas transmitindo
seguranca e conhecimento. A ideia é empoderar o cliente, ndo confundi-lo.

Acompanhe, nao pressione
A venda consultiva se baseia na colaboracio, nio na pressio. As vezes o
M cliente precisa refletir ou comparar op¢des. Mantenha uma postura de con-
sultor, mesmo que ele ndo compre na hora.
Uma boa experiéncia de atendimento faz com que ele volte — ou indique sua loja
para outros musicos.
Aplicar técnicas de venda consultiva transforma cada interagdo em uma opor-
tunidade de criar clientes satisfeitos e relacdes duradouras. Na musica, entender o
sonho de cada cliente é tdo importante quanto oferecer o instrumento certo. l
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LOJA

Loja ‘O Acustico’
Inaugura hovo espaco e
lanca o “Ecossistema da
Musica’” em Sao Paulo

Com 1.200 m?, nova unidade reune loja, cafe, palco,
showroom de iluminacao, espaco de audio profissional,
e prepara escola de musica e estudio de ensaio.
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tradicional loja

paulistana O Acts-

tico, especializada
em instrumentos musi-
cais e acessorios, acaba
de inaugurar um novo
endereco no nimero 250
da Rua Maria Candida,
na zona norte de Sdo
Paulo. Mais do que uma
mudanga fisica, o espago
de 1.200 metros quadra-
dos distribuidos em trés
andares marca o inicio
de uma nova fase para a
empresa, com a criacdo
do que seus idealizadores
chamam de “Ecossiste-
ma da Musica’.

"0 conceito é reunir
tudo que envolve musica
em um s6 lugar. Um cen-
tro completo para musi-
cos, estudantes, técnicos
e apaixonados pela arte sonora e de iluminacédo’, explica Bruno Marcel, CEO da loja.

Estrutura setorizada, palco e cafeteria integrados
O térreo abriga a loja reformulada, agora com ambientes setorizados por categorias
de produtos, e o Rock Café, um espaco com palco profissional montado com ins-
trumentos, sistema de PA e iluminagdo, que servird para pequenos shows, eventos,
aniversarios e ativagoes da cafeteria. "“Queremos que o cliente vivencie a musica ao
entrar na loja’, resume Bruno.

No subsolo, ha estacionamento para clientes. Ja o primeiro andar é dedicado ao esto-
que do e-commerce, com logistica otimizada para atender a crescente demanda online.
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LOJA

Escola de musica,
estudio e oficinas
em breve

O segundo andar serad,
até o final de 2025, a
sede da futura Escola
de Musica e Artes. Es-
tao previstas aulas de
violdo, guitarra, baixo,
teclado, voz, bateria,
percussdo, musicali-
zacgdo infantil, e artes
manuais para todas as
idades, além de espacos
multiuso para ofici-
nas, palestras e cursos
gratuitos. "Um espago
multicultural onde vai
rolar muita musica, arte
e cultura.”

Referéncia em au-
dio e iluminacao
profissional

Um dos destaques do
novo espaco é a area
dedicada ao dudio profis-
sional, em parceria com
o engenheiro de som
Kadu Melo, que assina
uma linha de caixas de
PA produzidas pela DB
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Tecnologia (RS). O siste-
ma estd instalado na loja
e pode ser testado pre-
sencialmente por técni-
cos e musicos.

Ja o setor de ilumina-
cdo conta com o sho-
wroom da New Light,
marca do iluminador
Rodrigo Rocca (técnico
do Alok), agora com sede
fisica dentro da loja. A
operacgdo ¢ gerida por
Diego Berlanga (técnico
de iluminacédo de Fabio
Jr. e Gloria Groove) e
Pancho Romero, nome
respeitado na drea de
locacoes.

Também contam com
a participacao e suporte
da artista Luiza Possi.

Um novo ponto de
encontro paraa
cena musical

Com foco na experiéncia completa, o novo endereco de O Acustico se propde a ir
além da venda de instrumentos, apostando em conexdo, formacdo e experimen-
tacdo musical. "Queremos que este espaco se torne uma referéncia em Sao Paulo e,
quem sabe, até um ponto turistico para musicos de todo o Brasil. Pensamos em cada
detalhe para que o cliente possa tocar, testar, conversar e aprender, tudo em um am-
biente acolhedor que respira musica’, conclui Bruno Marcel. B




PRATOS

Zildjian expande seu
catalogo com 21’ K
Projection Ride e 7”’
FX Break Bell

Dois novos pratos Zildjian projetados em colaboracao
com Craig Reynolds e Jay Weinberg que prometem
combinar poténcia, sensibilidade e versatilidade.
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catdlogo: o K Projection Ride de 21" e o FX Break Bell de 7”. Projetados

em colaboragdo com Craig Reynolds (Stray From the Path) e Jay Weinberg
(Slipknot, Bruce Springsteen & The E Street Band), esses modelos oferecem uma
combinac¢do de ataque, projecdo e nuances sonoras.

A Avedis Zildjian Company anunciou a adi¢do de dois novos pratos ao seu

21” K Projection Ride: Precisao e poténcia
O K Projection Ride de 21", desenvolvido com Craig Reynolds, apresenta um sino ex-
tragrande e ndo torneado, que “oferece um timbre definido e altamente separado”.
Sua superficie totalmente torneada oferece uma sensagdo suave e maior resisténcia
a impactos, combinando um som brilhante no sino com uma base mais escura e po-
tente no fundo do prato.

Principais caracteristicas

« Design em colaboragdo com Craig Reynolds
(Stray From the Path).

« Sino polido e sem torneamento.

- Fundo torneado e acabamento tradicional.

« Acabamento tradicional de duplo brilho,
combinando tons escuros e brilhantes.

7” FX Break Bell: som experimental e versatil
O 7” FX Break Bell, projetado com Jay Weinberg, expande os limites entre sino e “chi-
me’, proporcionando um som complexo e musical com resposta imediata. Inspirado
pelos tons usados em ceriménias tradicionais do Leste Asidtico, este prato fino e
martelado é adequado tanto para os estilos mais extremos quanto para os contextos
que exigem nuances ricas e expressivas.

Principais caracteristicas

« Desenvolvido com Jay Weinberg (Slipknot, Bruce Springsteen & The E Street
Band, Suicidal Tendencies).

« Design com sino conico e borda martelada.

- Som versatil, para géneros pesados ou efeitos musicais experimentais.

« Acabamento polido brilhante, com resposta rapida e definida. ®

9 @musicaymercado uf fb.com/musicaymercado www.musicaymercado.org 85



AQUISICAO

Duetto Musical
adquire Duraes
Instrumentos

) © 9887-9045

b, s - . q’
- e

* s

=y " )]
— S g

A — h -—.-
-
= —i) e




Em um movimento que marca um novo capitulo na
historia de ambas as lojas, a Duetto Musical anunciou
a aquisicao da tradicional Duraes Instrumentos
Musicais, empresa com 45 anos de trajetoria no setor.

negociacdo, concluida recentemente, simboliza a unido de duas marcas minei-
ras que contribuiram — e seguem contribuindo — para o desenvolvimento cul-
tural e artistico da regido metropolitana de Belo Horizonte e de todo o Brasil.
A aquisicdo acontece no mesmo ano em que a Duetto celebra 14 anos de fun-
dacdo, consolidando seu crescimento como uma das empresas mais respeitadas
no setor de instrumentos e equipamentos musicais.
Fundada em fevereiro de 2011 em Betim (MG), por Braulino Henrique e sua esposa
Carolina Martinez, a Duetto nasceu com o propdsito de promover musica com exce-
léncia e parceria — como simboliza seu préprio nome.
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AQUISICAO

J& a Durdes Instrumentos, fundada em 28 de janeiro de 1980 no bair-
ro Inconfidentes, em Contagem (MG), foi conduzida por mais de quatro
décadas pelo empresdrio Lot Durdes, hoje com 74 anos. Reconhecida
por seu atendimento préximo e variedade de produtos, a loja também
atuava na area de eletronica, oferecendo servicos e pegas para equipa-
mentos de dudio. A Duraes teve papel importante no fomento a musica,
cultura religiosa e entretenimento local.

Com a aquisicdo, Lot Durdes inicia uma nova etapa da vida, celebrando
a aposentadoria com satide, alegria e o nascimento de seu primeiro neto. “E
tempo de viajar, aproveitar a familia, viver outras experiéncias’, comentou.

Braulino Henrique, por sua vez, leva quase 30 anos de dedicagdo ao
universo da musica e ja atuou em festivais, cultos, workshops e feiras
nacionais e internacionais, como a NAMM Show, nos Estados Unidos.
A Duetto também é parceira da Anafima (Associacdo Nacional da In-
dustria da Musica), da qual Braulino destaca a importancia no forta-
lecimento do setor. "Empreender no Brasil é um grande desafio. Sdo as
parcerias que fazem tudo isso possivel”, afirma.

A operacdo pode representar a abertura de uma nova loja na regido
metropolitana de Belo Horizonte ou o refor¢o no estoque e estrutura ja
existente da Duetto Musical. Seja qual for o caminho, a unido das his-
térias simboliza um avanco relevante para o setor.

“Sdo 14 anos de Duetto recebendo com honra os 45 anos da Duraes.
[sso ndo é apenas uma aquisicdo, é um abraco entre geracgoes’, desta-
ca Braulino. O empresario também ressalta que a esséncia da marca
estd no trabalho em equipe: "Duetto significa que ninguém faz nada
sozinho. Crescemos com nossos colaboradores, clientes e parceiros que
sonham conosco todos os dias.”

A noticia da aquisicdo foi recebida com entusiasmo pelo mercado, que re-
conhece na Duetto uma empresa que alia tradicdo, inovacao e paixdo pela
musica. Que venham os préximos acordes dessa nova fase! B
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MUSIC BUSINESS

Spotify lanca playlist
“Shows Perto de Vocée”
para conectar usuarios
a eventos locais

Live Events Concerts
Near You

Discover concerts nearyou
_ ® ®

Dandelion
1 grentperer
May  New York
A7  sa.7PM-Terminal5

Ferramenta personalizada redne faixas de artistas com
apresentacoes agendadas na regiao do ouvinte.
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Spotify anunciou o langamento da playlist “Shows Per-
to de Vocé”, uma funcionalidade que visa aproximar os
usuarios de eventos musicais ao vivo em suas localida-
des. Atualizada semanalmente, as quartas-feiras, a lista apre-
senta 30 faixas de artistas com shows programados préximos
a localizacdo do ouvinte, baseada em seus habitos de escuta.

Cada faixa na playlist inclui informacdes detalhadas so-
bre o evento correspondente, como data, local e links dire-
tos para compra de ingressos por meio de parceiros como
Ticketmaster e outros.

Essa integracdo facilita o acesso a apresentagdes ao
vivo, permitindo que os fas se mantenham informados so-
bre shows de seus artistas favoritos.

Charlie Hellman, vice-presidente global de produto musical
do Spotity, destacou que muitos usudrios desconhecem quan-
do seus artistas preferidos se apresentam em suas cidades.
A nova playlist busca solucionar esse problema, oferecendo
uma maneira eficiente para os fas descobrirem eventos locais
e para os artistas ampliarem a venda de ingressos.

Para utilizar a funcionalidade, os usudrios devem acessar
a secdo "Eventos ao Vivo™ no aplicativo do Spotify, garantin-
do que as configuracdes de localizacio estejam atualizadas.
Além disso, é possivel ativar notificacdes para receber alertas
sobre novos shows e seguir artistas para obter atualizacdes
sobre suas turnés. H
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MERCADO

Tarifas de Trump
elevam custos
ha Industria
musical e afetam
mercado global

f .= =3

Aumento de precos em vinis, instrumentos e merchandising
impacta fabricantes, artistas e consumidores.
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s recentes tarifas de importacdo propostas por Donald Trump, em seu plano

de retorno a presidéncia dos Estados Unidos, estdo gerando preocupacgdo entre

representantes da industria musical. O impacto ndo se restringe apenas a pro-
dutos fonograficos, mas se estende a instrumentos musicais, equipamentos e itens
de merchandising, provocando uma cadeia de aumentos que afeta tanto fabricantes
quanto o consumidor final.

Impacto nos custos de producao

A fabricacdo de discos de vinil, que depende de materiais importados como PVC e
papel para encartes, enfrenta aumento de custos. Segundo David Macias, da distri-
buidora Thirty Tigers, o preco de um vinil pode chegar a US$ 35 por unidade, valor
considerado elevado para os consumidores.

Além disso, a industria de instrumentos musicais, que importa grande parte de
seus produtos ou componentes, também sofre com as tarifas. Equipamentos como
guitarras, teclados e baterias, muitas vezes fabricados na China ou no Vietna, estdo
sujeitos a tarifas de até 46%, o que pode tornar esses itens menos acessiveis, especial-
mente para musicos iniciantes e escolas.

Efeitos no turismo musical e circulacao de artistas

O setor de turismo ligado a musica também sente os impactos. A U.S. Travel As-
sociation projeta uma queda de até 10% no turismo canadense, afetando eventos
como 0 CMA Fest, em Nashville. Companhias aéreas, como a canadense Flair Air-
lines, cancelaram voos para destinos musicais nos EUA, reduzindo significativa-
mente a disponibilidade de assentos para turistas.

Artistas internacionais tém reconsiderado turnés nos Estados Unidos devido as
novas tarifas e a incerteza econdmica. Rob Oakie, diretor da Music PEL relatou can-
celamentos de turnés por parte de artistas que temem custos adicionais e possiveis
complicacdes na entrada no pafs.

Repercussoes globais e resposta internacional

As tarifas de Trump provocaram retaliacdes de outros paises. A China implemen-
tou tarifas de 34% sobre produtos dos EUA, enquanto o Reino Unido e a Unido
Europeia consideram medidas semelhantes. Essas acdes podem restringir o acesso
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de empresas americanas a mercados digitais internacionais, afetando plataformas
de streaming como Spotify e Apple Music, e, consequentemente, a remuneracgdo de
artistas e gravadoras independentes.

Fabricantes avaliam remanejamento de producao

Com as tarifas podendo chegar a 60% sobre produtos chineses e 10% em impor-
tacoes gerais, fabricantes tradicionais de instrumentos musicais — como Fender,
Gibson e diversas marcas de médio porte — enfrentam o dilema de manter parte
de sua producdo em paises asidticos ou repatria-la para os Estados Unidos. A mu-
danca pode representar custos ainda maiores, devido a mao de obra, matéria-pri-
ma e estrutura fabril mais caros em solo americano.

Muitas dessas empresas dependem de pecas especificas, como captadores, madei-
ras e circuitos eletronicos, vindos de paises como China, Indonésia e Coreia do Sul.
Com os novos impostos, instrumentos de entrada — voltados ao mercado estudantil
e amador — podem sofrer aumentos de até 30% nos precos ao consumidor, segundo
estimativas preliminares da National Association of Music Merchants (NAMM).

Luthiers e pequenas marcas também sentem o impacto

O cendrio ¢é especialmente delicado para luthiers independentes e pequenas mar-
cas que importam componentes para montagem local. As tarifas aumentam os
custos de importacdo de tarraxas, trastes, pontes, captadores e outros itens essen-
ciais. Alguns profissionais consideram suspender temporariamente a produgdo ou
buscar fornecedores em mercados alternativos, como India ou Brasil, que ainda
ndo foram atingidos diretamente pelas medidas.

Desafios para distribuidores e varejo

Distribuidores e lojistas enfrentam incertezas em seus planejamentos de estoque
para o segundo semestre. A possivel implementacdo das tarifas ja afeta negocia-
cOes de contratos e projecdes de vendas para datas comerciais relevantes como o
periodo de volta as aulas e as festas de fim de ano.

Segundo dados do setor, os aumentos podem provocar retracdo de consumo em
segmentos estratégicos como teclados digitais, interfaces de dudio e kits de bateria
eletronica, prejudicando principalmente redes de varejo que atendem escolas de mu-
sica e projetos sociais. W
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EVENTO

SemanAudio
SP 2025 reuniu
profissionais
e marcas em
imersao sonora

u!!h“ SemanAudio’
'.I SAO PAULO -SP 2.025 '

Entre os dias 6 e 8 de maio, o Novotel Center Norte, em
Sao Paulo, foi palco da SemanAudio SP 2025, considerada
a maior imersao em audio da América Latina.
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evento reuniu profissionais, marcas e apaixonados por sonorizacao, ilumi-
nacdo e tecnologia de eventos, com uma programacdo intensa de palestras,
demonstragdes e networking.

Conteudo técnico e experiéncias praticas
A programacdo contou com mais de 20 palestrantes renomados, abordando temas
como mixagem ao vivo, dudio via rede, sonorizacdo de igrejas, direcdo técnica de
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eventos e audio imersivo. Entre os destaques estavam nomes como Talita Kuroda,
Matheus Madeira (Yamaha), Fred Teixeira, Daniela Pastore, Maycon Mendes e Alex
Soto (L-Acoustics). Além das palestras, o evento ofereceu sessoes praticas, como
as audicoes de sistemas de caixas acusticas, onde 14 empresas apresentaram seus
equipamentos em demonstragdes sequenciais, permitindo aos participantes com-
parar diferentes solugdes de dudio em tempo real.

Networking e inovacao no setor
A SemanAudio SP 2025 também se destacou como um espaco de encontro para
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profissionais do setor, promovendo a troca de experiéncias e a atualizacdo sobre
as ultimas tendéncias e tecnologias em dudio e iluminagédo.

Entre os expositores se encontravam nomes como Yamaha, Gobos do Brasil, Sou-
ndMax, Audio Systems, Audio-Technica, B&C Group, CMV, GSB, Harman, Kadosh,
MGA Pro Audio, Oversound, Sennheiser, Taigar, X5 Music, Xtreme Ears, Dylan, RCK
Audio, Shure, ProShows, WDC, Attack Audio System, Marani e muitos outros.

Com uma programacao diversificada e a presenca de especialistas de reno-
me, 0 evento visa se posicionar como uma referéncia no calendario de eventos
técnicos do Brasil. B
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INDEPENDENTE

Klave era nova gestao
de fas e amplia a
receita de artistas
independentes
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Plataforma brasileira ja conecta mais de 1000 artistas e
70 selos com seus publicos de forma inovadora.

100



m apenas oito meses de operagdo, a Klave se firmou como uma das plataformas

mais promissoras do mercado musical brasileiro, atendendo mais de 1000 artis-

tas e 70 selos e gravadoras independentes. Com a missdo de ajudar musicos a
viverem de sua arte, a Klave se destaca por aproximar artistas de seus fas e transfor-
mar essa relacdo em novas fontes de receita.

Mais de 2 milhoes de contatos de fas capturados

A plataforma j4 ajudou seus usudrios a capturar mais de 2 milhdes de contatos diretos
com fés, um ativo estratégico em um mercado que valoriza cada vez mais a proximi-
dade entre artista e publico. A proposta da Klave vai além da gestdo de dados: oferece
ferramentas para campanhas segmentadas de e-mail marketing, comunicacdo direta,
pré-saves, além de recursos para otimizar a venda de shows e merchandising,

"0 relacionamento direto com a base de fis é a chave para a sustentabilidade
da carreira musical”, afirma Lucas Winter, CEO da Klave. “Queremos mostrar
que os artistas ndo precisam depender apenas do streaming para gerar receita,
mas sim construir uma conexdo genuina e duradoura com seus seguidores.”

Um aliado estratégico para musicos independentes

AKlave surge em um momento de transformacéo da industria musical, em que artistas
buscam maior autonomia e novas formas de monetizacdo. A plataforma se posiciona
como uma aliada especialmente relevante para artistas de pequeno e médio porte, que
encontram dificuldades em se manter apenas com as plataformas tradicionais de dis-
tribuicdo digital.

Com uma equipe de especialistas em tecnologia e musica, a Klave oferece uma
abordagem prética e adaptada as novas dinamicas do mercado. Diego Lemos,
diretor de marketing da empresa e ex-integrante da Som Livre, destaca: “O obje-
tivo da Klave é ser mais do que uma plataforma de tecnologia; queremos ser uma
ponte entre a criatividade dos artistas e o potencial de engajamento e monetiza-
cdo de suas audiéncias.”

Expansao e novos rumos para a industria musical

Com planos ambiciosos de expansdo, a Klave quer se consolidar como ferramenta es-
sencial para musicos que sonham em viver exclusivamente de sua musica. Sua trajetd-
ria ja sinaliza uma mudanca clara na industria, rumo a uma era de maior independén-
cia e valorizacdo da comunidade de fas. B
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FESTIVAL

Festival da Academia
do Rock reune 1.700
pessoas ha Pedreira
Paulo Leminski

Evento contou com W :
shows de 50 bandas, | | |
concurso de guitarristas ' FESTIVAL -

e apresentacao
historica com 43
bateristas simultaneos.




em a chuva persistente nem o frio ti-

pico de Curitiba impediram o sucesso

da mais recente edicdo do Festival da
Academia do Rock, realizado no sabado 10
de maio na iconica Pedreira Paulo Lemins-
ki. O evento reuniu cerca de 1.700 pessoas,
incluindo muitas familias, criancas e fas de
todas as idades, e confirmou que o rock con-
tinua como um dos estilos musicais mais
populares entre os paranaenses.

Programacao diversificada

e momentos inesqueciveis

A programagcao seguiu conforme o previsto e
trouxe ao palco 50 bandas, que se revezaram
em apresentacOes marcadas pela energia e
emocdo. Um dos destaques foi o Concurso de
Guitarristas, que revelou novos talentos lo-
cais e entusiasmou o publico.

Outro ponto alto do festival foi o DrumS-
torm, que reuniu 43 bateristas tocando
simultaneamente sob a regéncia de Bru-
no Graveto, ex-baterista da banda Charlie
Brown Jr., proporcionando uma experién-
cia sonora e visual tinica e emocionante.

Responsabilidade social e incentivo a cultura

Além de celebrar a musica, o festival também teve uma importante agao solidaria: fo-
ram arrecadados mais de 390 kg de ragdo, destinados as ONGs Tomba Latas e Crazy
Cat Gang, que atuam na protecéo e cuidado de cdes e gatos abandonados em Curitiba.

Proximos eventos

Com uma organizacdo impecavel e uma energia contagiante, o Festival da Academia
do Rock comprovou que o espirito roqueiro segue forte na capital paranaense. O prd-
ximo evento da série serd o Festival Kids, previsto para o segundo semestre de 2025.
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BENEFICIOS

Sua Musica lanca
Clube de Beneficios
exclusivo para
assinantes Premium

Plataforma amplia experiéncia dos usuarios com
prémios e vantagens durante o periodo de Sao Joao.




Sua Musica, maior plataforma brasileira de musica regional e lider
absoluta no Nordeste, anunciou o lancamento do Clube Sua Musi-
ca, um programa de beneficios exclusivo para assinantes Premium
do aplicativo. O lancamento oficial acontece no dia 5 de maio, periodo de
alta audiéncia impulsionado pelas tradicionais celebragdes de Sdo Joao.

Conectando milhoes de fas e artistas
A plataforma conecta mensalmente cerca de 8 milhdes de usudrios aos
seus artistas favoritos, com destaque para os géneros forré, arrocha e pi-
seiro. Agora, o Clube Sua Musica expande essa relagdo, oferecendo vanta-
gens que vao além do streaming.

Todos os assinantes Premium passam a concorrer automatica-
mente a prémios como iPhones 16, Smart TVs de 55 polegadas, caixas
de som JBL. Boombox e beneficios em uma ampla rede de parceiros.

Engajamento que gera recompensas

Para aumentar as chances de ganhar, os usudrios podem realizar missoes
especiais dentro do app, como:

» Ouvir musica por tempo determinado;

- Baixar CDs favoritos;

- Utilizar o aplicativo diariamente.

“Mais do que um programa de beneficios, o Clube é um reconhe-
cimento ao papel central que nossos fas tém na plataforma’, afirma
Alan Trope, s6cio e CTO do Sua Musica. “Queremos transformar en-
gajamento em experiéncias reais, com prémios e descontos em gran-
des marcas. Estamos lancando essa novidade no melhor momento
do ano, com a energia tnica do Séo Jodo.”

Valorizacao do publico e da musica regional

Segundo a empresa, a iniciativa refor¢ca o compromisso do Sua Musica em
valorizar o publico que impulsiona a cadeia da musica brasileira, oferecen-
dondo apenas acesso ao contetdo, mas também experiéncias e vantagens
exclusivas.
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FEIRA

Music China 2025
expandira seu foco

no bem-estar holistico
e ha tecnologia
musical avancada
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A maior feira de instrumentos musicais da Asia sera
realizada de 22 a 25 de outubro em Xangai, com mais
de 1.850 expositores e novas categorias de produtos.
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m resposta ao crescente interesse em inovacdo musical e bem-estar

pessoal, a Music China anuncia sua edi¢do de 2025 com novos recur-

sos significativos. O evento, considerado o maior encontro da indus-
tria musical da Asia, acontecera de 22 a 25 de outubro no Shanghai New
International Expo Centre, ocupando mais de 150.000 metros quadrados
e reunindo mais de 1.850 expositores do mundo todo.

Este ano, a feira integrard, pela primeira vez, uma oferta expandida
de produtos relacionados ao bem-estar holistico e tecnologia musical
de ponta. Uma nova drea tematica no Hall N3 serd dedicada a ino-
vagOes em gravacdo, produgdo e performance, refletindo tendéncias
globais em um mercado em rapida mudancga.

Esses foram nossos lancamentos da
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FEIRA

Tecnologia musical a servico da criacao

A demanda por tecnologia musical de ponta continua crescendo, especialmente na re-
gido da Asia-Pacifico. Nesse contexto, a Music China 2025 abrira espaco para criadores
que buscam monitores de estudio, interfaces de daudio, microfones, estacdes de traba-
lho digitais (DAWS), dispositivos inteligentes alimentados por inteligéncia artificial e
outras ferramentas essenciais para producdo musical, DJ sets DJ e gaming.

“Com esta nova zona temadtica, pretendemos capturar as sutilezas do som e
oferecer solucdes que elevem a experiéncia auditiva’, disse Judy Cheung, vice-ge-
rente geral da Messe Frankfurt (HK) Ltd. "A feira comercial também apresentard
produtos musicais focados no bem-estar pessoal, alinhando-se com as deman-
das emergentes do mercado.”

Bem-estar e musica: uma conexao crescente

Em linha com a expansdo da economia do bem-estar — projetada para atingir US$
9 trilhdes até 2028 — a feira apresentard uma sele¢do de instrumentos, como tigelas
tibetanas, gongos e diapasdes, destinados a aplicacdes comerciais, terapéuticas e cultu-
rais. Além disso, serdo oferecidas oficinas de cura sonora, ministradas por instrutores
especializados.

A Music China também apresentard uma categoria focada em acessérios de
audio e produtos de estilo de vida musical, como alto-falantes inteligentes, fones
de ouvido Bluetooth e dispositivos sem fio, projetados para aqueles que buscam
experiéncias auditivas personalizadas.

Acesso a um dos mercados mais promissores do mundo

Com um crescimento anual estimado de 7,5% entre 2025 e 2029, o mercado chinés de
instrumentos musicais continua estratégico para marcas internacionais. O evento for-
nece uma plataforma fundamental para conectar fabricantes globais com distribuido-
res, varejistas e usudrios finais na segunda maior economia do mundo.

Organizada pela Messe Frankfurt em colabora¢do com a China Musical Ins-
trument Association e a Shanghai Intex Exhibition Co. Ltd., a Music China 2025
estd se consolidando como o ponto de encontro imperdivel da industria musical
global na Asia. B
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POWER MUSIC CABO DE COMANDO EXTRA FLEX

Desenvolvido especialmente para os Projetado para atender as mais altas
exigentes do mundo da musica, o Power demandas, o Cabo de Comando Extra
Music oferece Cobre OFHC, Plug P10 Flex combina Alta flexibilidade,
pré-montado, Durabilidade superior. Ideal Conducao em Cobre OFHC, Isolagdo em
para estudios, shows e eventos, este PVC resistente. Disponivel em opgdes
cabo entrega performance e efetividade de 2 a 19 fios, o Extra Flex é a solugao
que vocé pode sentir e ouvir. ideal para o seu projeto de sonorizagéo.

SAIBA MAIS SOBRE ESSAS SOLUCOES SPARFLEX E TRANSFORME SEUS PROJETOS!

3\ PECA JA

www.sparflex.com.br
11 2535-8900 spa% sparflex.music



CHINA

Prolight + Sound
Guangzhou 2025
encerra com presenca
internacional recorde

N

A edicao 2025 da Prolight + Sound Guangzhou (PLSG)
consolidou sua posicao como principal evento global dos
setores de entretenimento e audio e video profissional.
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ncerrada em 30 de maio, apds quatro dias

intensos de negocios, conexdes e langa-

mentos, a feira ocupou 210 mil m* em 22
pavilhdes das Areas A, B e D do China Import
and Export Fair Complex. Foram 2.209 exposi-
tores e 110.363 visitantes, sendo que o niimero
de participantes internacionais cresceu 25%
em relacdo ao ano anterior.

O evento, considerado o maior do mundo
em seu segmento, reuniu a cadeia completa
de solugdes para entretenimento e tecnologia
audiovisual profissional. Marcas internacio-
nais aproveitaram a visibilidade da feira para
langar produtos inéditos, enquanto 59 delega-
cOes globais de compradores reforcaram o ca-
rater internacional da edicdo. Ao todo, mais
de 100 eventos paralelos — entre apresenta-
cOes, cursos e conferéncias — enriqueceram
a programacdo com experiéncias imersivas e
inovacao tecnoldgica.

“A consisténcia no crescimento de seto-
res expositores e no nimero de marcas par-
ticipantes é a chave do sucesso deste ano. A
PLSG reafirma sua importancia como plata-
forma global de lancamentos e negdcios mes-
mo em um cendrio econdmico incerto’, desta-
cou Judy Cheung, vice-gerente geral da Messe
Frankfurt (HK) Ltd.

Palco para a inovacao mundial
A feira apresentou um panorama abrangen-
te das tendéncias que moldam a industria
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CHINA

no cendrio digital, do design de palco a in-
tegracdo AV inteligente. Nomes consagra-
dos como Yamaha, Shure, Sennheiser, Har-
man, JBL, Bose, d&b audiotechnik, Neutrik,
Powersoft, Martin Audio e muitos outros
marcaram presenca.

Daniel Neves, presidente da Associagdo Bra-
sileira da Industria da Musica, liderou uma de-
legacdo nacional de compradores e ressaltou
a relevancia do evento: "Organizei a delegacdo
brasileira porque a feira permite visualizar as
tendéncias emergentes da China. Empresas
chinesas estdo cada vez mais criando produtos
com design proprio e solucdes inovadoras. Ver
isso de perto é essencial. Participar é obrigatd-
rio — o evento conecta empresas a oportuni-
dades reais e lideres mundiais.”

Imersao cultural e conexoes globais
Com o tema “Tecnologia encontra cultura’,
a programacdo paralela trouxe experiéncias
imersivas como o espetdculo Peak Shock:
Return from Journey to the West e a visita
virtual ao antigo jardim imperial Yuanmin-
gyuan. Um dos destaques técnicos foi a con-
feréncia [FTT 2025 — The Sound, que apresen-
tou o sistema tridimensional de dudio "Audio
Vivid”, desenvolvido na China.

As parcerias com associacgoes internacio-
nais, como a Themed Entertainment Associa-
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tion e a Yinchuan Stage Design Association,
ampliaram o alcance global da feira, atraindo
compradores do Oriente Médio, sudeste asia-
tico, Europa e América do Sul.

Jorge Barcala, CEO da argentina NASH EN-
GINEERING, elogiou a diversidade tecnologi-
ca: "A cada ano, a feira me surpreende. A ilu-
minacgdo cénica inteligente e os sistemas LED
avancaram muito. Consegui fechar negécios
com novos fornecedores e pretendo visitar as
fabricas. E uma excelente oportunidade para
se atualizar e criar redes internacionais.”

O Brasil no radar

O Brasil foi representado por compradores em
busca de inovacdo e oportunidades de par-
cerias com fabricantes chineses. As solucdes
apresentadas, especialmente em dudio profis-
sional e iluminagdo de espetaculos, atrairam
o interesse de integradores e distribuidores
da América Latina.

A PLSG 2025 mostrou que, mais do que
uma feira, é um reflexo da transformacao
global do setor — um espaco onde tecnolo-
gia, criatividade e negdcios se encontram.
Com foco na internacionalizacdo e na inova-
cdo, o evento reforca Guangzhou como ponto
estratégico para o futuro do entretenimento
profissional. A préxima edicdo serd de 28 a
31 de maio de 2026.
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PRODUTOS

-
SEETRONIC
Nova marca

Proshows traz ao Brasil a marca de cabos e
conectores Seetronic. A empresa tem uma das
maiores e mais conceituadas fabricas de co-
nectores do mundo, reconhecida por entregar
produtos de confiabilidade e relacdo custo-be-
neficio destacada. Com 18.000m” e mais de 20
milhdes de conectores produzidos anualmente,
a marca é considerada uma das lideres em ino-
vagdo, com mais de 70 patentes em dreas como
controle de sinal e automacao.

CONTATO: proshows.com.br ¢ (51) 3034-8100

SHURE
IntelliMix Foundation System

Permite profissionais AV a misturar e combinar
com o versatil portifélio Microflex Ecosystem da
Shure que inclui microfones e alto-falantes, além
de produtos complementares de terceiros, como
camera e produtos de controle. Ele é certificado
para Microsoft Teams, com computacdo que
apresenta o processamento de sinal digital (DSP)
IntelliMix integrado e otimizado para solugdes
Shure, além de um painel de toque de alta resolu-
cédo que fornece controle intuitivo da reunido.
CONTATO: lojashure.com.br « (11) 2189-0385

Y vy m—
VOLUME (X)MINI  SeriZop)

LOW FRICTION BAND-DRIVE

DUNLOP

Volume Mini DVP4 (X)

O pedal oferece os mesmos recursos do maior
DVP3, mas com metade do tamanho. Construi-
do com um chassi de aluminio leve e resistente,
é ideal para quem busca performance em um
formato compacto. A saida auxiliar combina as
funcdes de sync e expressdo em um tnico jack,
que pode ser alternado por meio de um interrup-
tor interno. Ao utilizar o DVP4 como pedal de
expressdo, é possivel ajustar o nivel minimo do
parametro controlado através de um potenciome-
tro interno. Modo Volume: potenciémetro de 250
kQ. Modo Expressao: potenciometro de 10 kQ.
CONTATO: izzomusical.com.br ¢ (11) 3797-0111

D-TECH
Nexus, Electra & Pulse

Bateria eletronica D-TECH, com trés configura-
coes: Nexus, Electra e Pulse. A D-TECH oferece
uma experiéncia auténtica, para bateristas que
buscam qualidade e tecnologia, em um sistema
completo e com a oportunidade de explorar sua
criatividade, performances e aprimorar suas
habilidades técnicas.

CONTATO: sonotec.com.br « (18) 3941-2022
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SPARFLEX

Cordao Paralelo Cristal Tarjado

O Cordéo Paralelo Cristal Tarjado para Audio da
Sparflex é fabricado com condutores de cobre
OFHC classe 5, garantindo alta condutividade

e flexibilidade. Isolado em termopléstico cristal
PVC, estd disponivel nas se¢es de 2x0,30mm? a
2x4,00mm? atendendo a diversas demandas de
sonorizagao profissional. Ideal para aplicaces em
som automotivo, teatros e sistemas de dudio, ofe-
rece desempenho confidvel e visual diferenciado.
CONTATO: sparflex.com.br  (11) 2535-8900

POWER CLICK
Space Chorus
Com a longa expe-
riéncia em tecnolo-
gia de dudio (desde
2002), a engenharia
Power Click criou este
circuito eletronico |
com processamento
digital, oferecendo som
de alta qualidade sem ruidos (noiseless sys-
tem) ou interferéncias. Compativel com gui-
tarras, baixos, teclados, violdes, cavaquinhos
ou qualquer instrumento com captacéo ele-
tronica. Fornecido com fonte de alimentacéo
(modelo PS 01) projetada especificamente para
funcionamento sem ruidos ou interferéncias.

O Space Chorus liga ao introduzir o plug do
instrumento no INPUT (plug P10 mono) e tem
dois controles rotativos para equalizagdo do
som do instrumento. O controle de VELOCITY
oferece diversas op¢des de chorus. O controle
de DEPTH aumenta ou diminui o efeito chorus.
CONTATO: powerclick.com.br ¢ (21) 2722-7908

ZOWAG DRUMS
Uma marca que promete movimentar o universo
da musica percussiva: a Zowag Drums, fruto de
uma parceria estratégica entre Itdlia e China, es-
treia no mercado internacional com uma proposta
que une design elegante europeu e tecnologia de
ponta asidtica. Voltada tanto para musicos profis-
sionais quanto para entusiastas exigentes, a Zowag
apresenta kits de bateria que se destacam pela
qualidade sonora, inovagdo e acabamento pre-
mium. A comercializagdo global esta sob licenca
exclusiva da Williams Drumheads. Venha experi-
mentar na CONECTA+ Musica & Mercado 2025!
CONTATO: williamsall.com e (43) 98805-3931

ROZINI

Linha Virtuoso

A colecéo retine violoes ndilon classicos
de 6 e 7 cordas, viola classica e cavaqui-
nho de caixa alta. Segundo a empresa, a
Virtuoso foi desenvolvida com o uso de
madeiras nobres até entdo inéditas em
seus modelos. O objetivo é estabe-
lecer um novo padrdo de timbre e
valor agregado no segmento, unindo
tradicdo artesanal com inovacoes
em design e acabamento. A linha
se destaca também pela marche-
taria classica, que remete a escola
tradicional da luthieria, e por detalhes construtivos
que buscam atender tanto profissionais exigentes
quanto colecionadores e musicos em busca de pe-
cas exclusivas. Disponiveis: Violdo Rozini Virtuoso
Classico RX236, Violdo Rozini Virtuoso Classico
RX237 7 Cordas, Viola Rozini Virtuoso Classica
RV230 e Cavaquinho Rozini Virtuoso RC23.
CONTATO: rozinibrazil.com ¢ (11) 3931-3648
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behringer

LANCAMENTO

W IN G seacx

Mixing on the Fly

Apresentamos a nova Série Black da Linha Wing da Behringer, uma evoluc¢do surpreendente no mundo dos mixers
digitais. Essa série inclui trés modelos distintos — Full-Size, Compact e Rack-Mount - oferecendo flexibilidade e
performance incomparavel para qualquer aplicacao, seja em grandes shows ao vivo ou gravag¢oes profissionais.

Com impressionantes 48 canais estéreo, 28 busses estéreo, e o processamento de 40 bits que garante maxima clareza
sonora, a Série Black redefine o padrao de mixagem. Seus pré-amplificadores Midas PRO e integracao perfeita com
sistemas digitais avancados, como AES50 e Dante, elevam o controle e a qualidade do som a novos niveis.

A Wing Black Series é a proxima geracao de solucoes de audio da Behringer,
construida para superar expectativas.

ProShows @ (51) 3034-8100 www.proshows.com.br ﬁ behringerbrasil



